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Xây dụng chuỗi giá trị cá tra bền vũng

Xây dựng chuỗi cá tra
Theo VASEP, tất cả các thị 

trường đều hồi phục sau khi dịch 
Covid-19 được kiêm soát. Bên 
cạnh sự phục hồi của thị trường 
truyền thống, mức tăng trưởng 
mạnh mẽ của các thị trường mới 
nôi sẽ góp phần vào hồi phục 
của ngành cá tra trong năm 2022 
và các năm tới. Trong năm 2022, 
nhu câu cá tra tại các thị trường 
sẽ tiếp tục tăng, đồng thời, các 
hiệp định thương mại tự do tiếp 
tục là đòn bẩy giúp xúc tiến 
thương mại sang nhiều thị 
trường, giá trung bình xuất khẩu 
cá tra có thê tăng. Dự báo xuất 
khấu cá tra năm 2022 tăng ở thị 
trường Hoa Kỳ, châu Âu, Anh, 
Mexico, Brazil, Colombia, Nga 
và Ai Cập. Đôi với thị trường 
Trung Quôc sẽ ôn định trở lại 
do nhu câu tiêu thụ cá tra ở thị 
trường Trung Quốc vẫn cao.

Hiện xuất khẩu cá tra sang thị 
trường Liên minh châu Âu (EU) 
đang có dấu hiệu phục hồi là cơ 
sở đê các doanh nghiệp thủy sản 
kỳ vọng xuất khẩu cá tra sẽ bật 
tăng trở lại như giai đoạn 2016- 
2018. Từ đầu năm 2022, giá trị 

xuất khẩu cá tra sang EU đang 
tăng trưởng dương tích cực trở 
lại, đó là hy vọng cho nhiều 
doanh nghiệp muôn quay trở 
lại thị trường này sau một thời 
gian tháo chạy vì thị trường EU 
không còn hấp dẫn đối với mặt 
hàng cá tra. Sang năm 2022, việc 
EU đẩy mạnh nhập khẩu trở lại 
cá thịt trắng, cá tra của Việt Nam 
là cơ hội đê các doanh nghiệp 
tìm lại được thị trường EU sau 
2 năm xuất khẩu cá tra sang thị 
trường này bị đóng băng.

Đe ngành cá tra phát triển bền 
vững, can xây dựng các chuỗi 
liên kết đe các doanh nghiệp 
cùng chia sẻ khó khăn khi có 
biến động về thị trường. Thời 
gian qua cho thấy, khi có địa 
phương tố chức liên kết chuồi 
tôt thì ở đó người nuôi và doanh 
nghiệp giảm thiểu được thiệt 
hại. Đê đạt được điều này, các 
doanh nghiệp ngoài vùng nuôi 
của mình cân có sự liên kêt chặt 
chẽ với các hộ nuôi khác, bởi 
doanh nghiệp sẽ có kế hoạch sản 
xuất và chế biến từng quý, năm 
và hạn chê được sản lượng dư 
thừa, đông thời giữ giá ôn định.

Jễ$ Nguyễn Duyên

Theo dự báo của Hiệp hội 
Xuất khẩu và Chế biến 
thủy sản (VASEP), năm 
2022, giá cá tra và kim ; 
ngạch xuất khẩu cá tra trên Ị 
thị trường sẽ tăng khoảng 
20 - 25% so với năm 2021. 
Dự kiến cả năm 2022, Việt 
Nam sản xuất khoảng 1,6 - ị 
1,7 triệu tấn cá tra thưdng 
phẩm, kim ngạch đạt hdn 
1,6 tỷ USD. Đày là cd hội ị 
để các địa phương có thế 
mạnh tiếp tục đầu tư nuôi, ị 
xuất khẩu cá tra và tiếp \ 
tục xây dựng chuỗi giá trị j 
cá tra bền vững.

Ngoài ra, khi tham gia liên kết 
các hộ nuôi phải thực hiện đúng 
quy chuẩn, đảm bảo chất lượng 
theo yêu câu của từng thị trường 
thì mới phát triên bền vững. 
Ngoài ra, cần đẩy mạnh liên kểt 
giữa doanh nghiệp với doanh 
nghiệp, giữa các tỉnh sản xuất 
cá tra với nhau. Tuy nhiên, tâm 
lý hộ nuôi ai cũng muôn liên kết 
nhưng nhiêu doanh nghiệp chưa 
muôn liên kết. Do đó, Nhà nước 
nên có chính sách khuyến khích, 
hồ trợ để gia tăng sự liên kết.

Thông thường, khi xuất khẩu 
thành công thì thị trường trong 
nước thường bị bỏ quên, nhưng 
khi xuất khau bị ùn ứ, tắc nghẽn 
thì lại yêu câu thị trường nội địa 
giải cứu. Vì vậy, đê phát triên 
ngành cá tra bền vững, cần đẩy 
mạnh xúc tiên thương mại đê tập 
trung xây dựng hệ thông phân 
phôi cho thị trường nội địa.
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Ngoài ra, để tăng nguồn 
giống giống cá tra có năng suất, 
chât lượng..., Nhà nước cần có 
chính sách hỗ trợ cho cơ í ở ươm 
nuôi giống, nuôi giống bố mẹ 
tập trung để phục vụ cho rihu cầu 
năm 2022 vê sản lượng, cũng 
như tăng kim ngạch xuat khẩu. 
Cùng với đó, Nhà nước cần có 
chính sách đê ổn định giá thức 
ăn, vật tư đầu vào; tiếp tục hỗ 
trợ cho doanh nghiệp, các tô họp 
tác xây dựng kênh thương mại 
điện từ, thích ứng với tìrh hình 
sản xuât khi dịch Covid-19 vẫn 
được dự báo ảnh hưởng đến tình 
hình sản xuât - kinh doanh trong 
thời gian tới. về ngành hàng cá 
tra, cẩn tập trung đẩy mạnh hoạt 
động giao dịch điện tử trong bối 
cảnh dịch Covid-19; xây dựng 
hệ thống truy xuất nguồn gốc 
điện tử đối với chuồi xuất khau - 
nhà máy chế biển - cơ sơ nuôi, 
ao nuôi đã được cấp mã sô nhằm 
minh bạch thông tin. Hệ thống 
truy xuât điện tử này của doanh 
nghiệp chế biến có thể kết nối 
với hệ thống quản lý ao nuôi của 
cơ quan quản lý thủy sản.

Cùng với đó, việc tìm kiếm 
thị trường mới, chuyên hướng 
thị trường xuât khâu thay vì tập 
trung vào một sô thị trườní; chính 
cần được đẩy mạnh. Thĩo đó, 
các doanh nghiệp cần quận tâm 
xây dựng thương hiệu cho một 
sô dòng sản phâm cá tra. Hiệp 
hội Cá tra cân vận động, tuyên 
truyên các hội viên thự? hiện 
nghiêm các quy định tại Luật 
Thủy sản và các vãn bản bướng 
dẫn, đặc biệt liên quan đến việc 
sử dụng hóa chât, kháng sinh 
theo đúng quy định. Cơ s ỉ nuôi 
cá tra nhỏ lẻ cũng cần thụ c hiện 
tốt việc ký cam kết sản xuất - 
kinh doanh đảm bảo ap toàn 
thực phẩm. VASEP tiếp tục 
năm băt, chia sẻ kịp thời thông 
tin thị trường, là cẫu nối thông 
tin cho các cơ quan quảni lý ve 
khó khăn, vướng măc của doanh 

nghiệp để phối họp tháo gỡ, hồ 
trợ doanh nghiệp chế biến, xuất 
khâu cá tra trong thời gian tới.
Mở rộng thị trường xuất khẩu

Đe phát triển ngành cá tra 
Việt Nam nhằm đẩy mạnh xuất 
khâu, cân chú trọng nâng cao 
chất lượng sản phẩm cá tra 
thông qua việc tăng cường đầu 
tư, áp dụng tiên bộ kỹ thuật 
nhằm tạo ra sản phẩm đảm bảo 
chất lượng, an toàn thực phẩm 
và nâng tỷ trọng sản phẩm giá 
trị gia tăng. Đồng thời, cần thực 
hiện quản trị sản xuất tốt và áp 
dụng các biện pháp đê giảm giá 
thành trong toàn chuồi sản xuất, 
chế biến, tiêu thụ cá tra; triển 
khai quyết liệt Đề án sản phẩm 
quôc gia cá da trơn Việt Nam 
với hai nội dung quan trọng 
là nâng cao chất lượng và xây 
dựng thương hiệu quôc gia cho 
sản phàm cá tra.

Thị trường xuất khẩu cho cá 
tra Việt Nam không chỉ được 
người nuôi cá tra quan tâm, mà 
còn có cả doanh nghiệp, Hiệp 
hội Cá tra đang tìm kiêm đê mở 
rộng. Hiện nay, Trung Quốc 
không còn là thị trường chất 
lượng thâp, do đó, các doanh 
nghiệp cần kiểm soát tốt các cơ 
sở gia công, chế biến cá tra để 
đảm bảo chất lượng sản phẩm 
xuất khẩu, cùng với đó cần 
kiểm soát chặt chẽ chất lượng 
sản phâm và bao bì, tăng cường 
tận dụng c/o mầu E để nhận 
ưu đãi từ Hiệp định ASEAN - 
Trung Quốc, tăng tỷ lệ xuất 
khẩu chính ngạch, về phía cơ 
quan chức năng, cần phổ biến 
các quy định về kiểm dịch, truy 
xuất nguồn gốc, bao bì nhãn 
mác và thị hiếu của thị trường 
Trung Quốc; triển khai tốt Hiệp 
định thương mại biên giới Việt - 
Trung, tiếp tục trao đổi, đàm 
phán với phía Trung Quốc tạo 
thuận lợi thương mại biên giới, 
mở rộng các vùng, cơ sở nuôi, 
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chế biến làm cơ sở cho việc cấp 
chứng thư cho thủy sản xuat 
khâu sang thị trường này.

Đối với thị trường Hoa Kỳ, 
cơ quan chức năng cần chuẩn 
bị ho sơ pháp lý về việc Hoa 
Kỳ áp thuế chống bán phá giá 
bất hợp lý đối với cá tra xuất 
khâu của Viêt Nam và Chương 
trình thanh tra cá da trơn vi 
phạm các quy định về an toàn 
thực phâm và kiểm dịch động 
thực vật (SPS). Bên cạnh đỏ, 
diễn biến tình hình, động thái 
của Hoa Kỳ liên quan đến việc 
kiểm soát chặt chẽ mức dư 
lượng các hoạt chất đối với 
thủy sản nhập khẩu cần được 
chủ động theo dõi sát.

Đối với thị trường EU, các 
doanh nghiệp cân tập trung vào 
việc nâng cao chất lượng sản 
phẩm, xây dựng thương hiệu, 
quảng bá hình ảnh thân thiện của 
cá tra Việt Nam đến người tiêu 
dùng; tuân thủ quy tắc xuất xứ để 
hường lợi về thuế trong quá trình 
thực thi Hiệp định thương mại 
tự do Việt Nam - EU (EVFTA); 
theo dõi sát diễn biến tình hình, 
động thái của EU liên quan đến 
việc tăng mức độ dư lượng tối 
đa (MRL) các hoạt chất đối với 
nông sản nhập khẩu, về phía cơ 
quan chức năng cần trao đổi với 
EU để đề nghị hỗ trợ Việt Nam 
nâng cao năng lực kiểm soát an 
toàn thực phẩm thủy sản đáp ứng 
các quy định của EU.

Riêng đối với thị trường 
Brazil, đây là một trong những 
thị trường lớn của cá tra Việt 
Nam; tuy nhiên, Brazil yêu cầu 
chất lượng rất cao và sẵn sàng 
trả giá cao hơn các thị trường 
khác đối với cá tra. Do vậy, các 
doanh nghiệp cân tăng cường 
tiếp cận, đáp ứng các yêu cầu, 
quy định về chất lượng, an toàn 
thực phâm của thị trường Brazil 
để tăng giá giá trị xuat khẩu 
trong thời gian tới $
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