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Nước ta có hệ thống 
DSVH vô cùng phong

phú, đa dạng với những giá trị
lịch sử, văn hóa và khoa học trải 
dài khắp các vùng miền. Đó là 
những DSVH vật thể: di tích lịch
sử văn hóa, di tícl 
thắng cảnh, di vật, cổ 
quốc gia...; những Díi 
thể: diễn xướng dân

danh lam 
vật, bào vật 
VH phi vật 
ỊÍan, lễ hội, 

tri thức dân gian... IJ1O tàng đó 
là nguồn tài nguyên nhân văn 

hôm nay kếquý giá để các thế hệ
thừa, khai thác và ph ít huy phục 
vụ cho phát triển kinh tế, xã hội 
bền vừng.

Theo quan điểm

Trên thế giói dang diễn ra sự 
chuyển dổi mó hình phát triển và 
buông dến nhận thúc mói vé vai trò 
của văn hóa trong phát triển. Việt 
Nam cũng không nằm ngoài xu 
huong dó, thề hiện ò nhũng quan 
điểm, nhiệm vụ đề ra trong một số 
văn bán cùa Dàng, Nhà nuóc và 
thục tẽ phát triển dất nưoc dụa 
trẽn nguồn lục ván hóa trong thòi 
gian qua. Vói tu cách nhu một 
nguồn lực văn hóa, di sãn văn hóa 
(DSVH) nưóc ta dã có nhũng tác 
dộng trục tiếp hoặc gián tiép dến 
quá trinh phát triền kính tế, xã hội.

đề ra trong
Chiến lược phát trié n các ngành công nghiệp văn 
hóa (CNVH) đến năn' 2020, tầm nhìn đến năm 2030

nghệ và bản quyền trí tuệ, khai 
thác tối đa yếu tố kinh tế của các 
giá trị văn hóa” (1). Chiến lược 
đã nhấn mạnh đến tính sáng tạo 
và khai thác yếu tố kinh tế của 
các giá trị văn hóa cho phát triển 
CNVH.

1. Khái quát về vấn đề phát 
huy nguồn lực DSVH trong 
phát triển CNVH

Bàn về yếu tố kinh tế của 
văn hóa, từ Nghị quyết Hội nghị 
Trung ương lần thứ 5 khóa VIII 
(1998) Đảng ta đã nhấn mạnh 
đến tiềm năng kinh tế trong phát 
triển văn hóa. Đến Hội nghị 
Trung ương 10 khóa IX (2004),

vấn đề làm cho văn hóa thấm sâu vào đời sống xã 
hội, thực hiện gắn kết giữa phát triển kinh tế và phát

được Chính phủ ban hành năm 2016: “Các ngành 
CNVH là bộ phận cấi thành quan trọng của nền kinh 
tế quốc dân. Nhà nưóc tạo điều kiện thuận lợi nhằm
thu hút tối đa nguồn lực từ các doanh nghiệp và xã 
hội để phát triển các ngành CNVH. Phát triển các
Igành CNVH dựa tròn sự sáng tạo, khoa học công

triển văn hóa, xã hội hóa các hoạt động văn hóa và 
sản xuất, kinh doanh các sản phẩm văn hóa trong bối 
cảnh chuyển đổi tính chất, cơ cấu của nền kinh tế... 
được đề ra. Một lần nữa, Nghị quyết số 33 Hội nghị 
trung ương 9 khóa XI (2014) về Xây dựng văn hóa 
và con người Việt Nam đáp ứng yêu cầu phát triên
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bền vững đất nước khắng định, nguồn lực văn hóa 
chính là sức mạnh nội sinh thúc đẩy sự phát triển đất 
nước trên tất cả các lĩnh vực chính trị, kinh tế, xã 
hội, an ninh, quốc phòng và đối ngoại. Nghị quyết 
đặt ra việc phát triển CNVH là một trong năm mục 
tiêu phát triển trong giai đoạn mới của đất nước: 
“Phát triển CNVH nhằm khai thác và phát huy 
những tiềm năng và giá trị đặc sắc của văn hóa Việt 
Nam; khuyến khích xuất khấu sản phấm văn hóa, 
góp phần quảng bá văn hóa Việt Nam ra thế giới. Có 
cơ chế khuyến khích đầu tư cơ sở vật chất, trang thiết 
bị kỹ thuật và công nghệ tiên tiến để nâng cao chất 
lượng sản phẩm văn hóa” (2). Đây là lần đầu tiên 
Việt Nam nêu khái niệm CNVH trong văn bàn chính 
thức của Đảng và đã xác định phát triển CNVH là 
một trong những mục tiêu phát triển bền vững đất 
nước, nhằm khai thác, phát huy những tiềm năng và 
giá trị văn hóa độc đáo, đặc sắc của đất nước.

Trong thời gian gần đây, đề cập đến DSVH với 
tư cách là nguồn lực văn hóa cho sự phát triển kinh 
tế, CNVH và sáng tạo đã được nhiều nhà nghiên cứu 
quan tâm. Khẳng định cùa tác giả Nguyễn Thị Thu 
Hà (2017) trong bài viết Sáng tạo và công nghệ “áo 
mới” cho di sản văn hóa từ chương trình Chiang 
Mai sáng tạo (Thái Lan). Việt Nam đã có cách thay 
đổi nhìn nhận về vai trò của di sản, hiệu quả kinh tế 
mà DSVH và việc khai thác các DSVH này mang 
lại, đặc biệt ngành du lịch văn hóa (một trong những 
ngành CNVH) và công nghiệp sáng tạo. Tác giả đã 
nêu ví dụ dự án Chiang Mai thủ công - handmade 
Chiangmaỉ, đưa sáng tạo và đổi mới công nghệ vào 
phát triển các ngành nghề thủ công của Chiang Mai 
để thúc đẩy sự phát triển của ngành du lịch văn hóa 
địa phương. Từ đó, tác giả cho rằng, Việt Nam có 
thể tham khảo trong quá trình khai thác các giá trị 
kinh tế của nguồn lực văn hóa đồ sộ và đặc sắc của 
mình (3). Tác giả Nguyễn Huy Phòng cho rằng: 
“Việc phát huy giá trị kinh tế của các di sản văn hóa, 
nhất là các di sản được UNESCO vinh danh đã đóng 
góp ngân sách lớn cho nền kinh tế thông qua con 
đường du lịch” (4). Bài viết cũng khẳng định sự hiện 
diện của các di sản này là nguồn lực nội sinh quan 
trọng để phát triển bền vững đất nước, giá trị của 
DSVH sẽ khơi nguồn sáng tạo. Từ đó đề xuất giải 
pháp để gắn kết giữa DSVH với phát triển kinh tế, 
xã hội nước ta trong thời gian tới.

Cũng đề cập đến khía cạnh DSVH là nguồn lực 
cho phát triển du lịch văn hóa, tác giả Vũ Thị Phương 

Hậu trong bài viết Di sản văn hóa - nguồn lực quan 
trọng trong phát triển Thủ đô Hà Nội hiện nay 
(2020) khẳng định, DSVH chính là nguồn lực vô 
cùng quan trọng trong phát triển Thủ đô. Bài viết tập 
trung phân tích vai trò của DSVH với tư cách là 
nguồn lực trực tiếp cho phát triển du lịch của Hà Nội 
(ngành công nghiệp du lịch văn hóa). Theo tác giả, 
cần chú trọng phát triển sản phẩm du lịch đặc thù 
mang thương hiệu du lịch Thủ đô trên cơ sở khai thác 
các tài nguyên văn hóa, lịch sử, nhân văn của Hà 
Nội (5). Còn tác giả Đinh Xuân Dũng cho rằng, Hà 
Nội nên tập trung cho lựa chọn ưu thế của mình trong 
việc phát triển CNVH từ “tài nguyên hiếm” - nguồn 
lực vãn hóa, mà trực tiếp ờ đây là từ hệ thống di sản 
của Hà Nội. Hà Nội nên theo hướng liên kết các di 
sản, các công trình văn hóa của Hà Nội thành các con 
đường di sản, các hành trình văn hóa.. .(6).

Nhà nghiên cứu Mai Hải Oanh (2020) trong bài 
vấn đề tăng cường nguồn lực văn hóa trong giai 
đoạn mở cửa và hội nhập toàn cầu hóa cho rằng, 
lễ hội đã trở thành DSVH phi vật thể, góp phần tạo 
dựng thương hiệu của các địa phương và góp phần 
đáng kể trong việc phát triển kinh tế. Trong bài tác 
giả cũng dẫn quan điểm của Đảng ta: “DSVH là tài 
sản vô giá, gắn kết cộng đồng dân tộc, là cốt lõi của 
bản sắc dân tộc, cơ sở để sáng tạo những giá trị mới 
và giao lưu văn hóa” (7).

Điểm qua một số bài viết của các tác giả có liên 
quan trực tiếp đến vấn đề nghiên cứu quan tâm, các 
tác giả đã khẳng định giá trị kinh tế của DSVH, 
DSVH là nguồn lực cho phát triển CNVH, đặc biệt 
là ngành du lịch văn hóa. Nghiên cứu của các tác giả 
đi trước cũng là cơ sở lý luận và thực tiễn để chúng 
tôi đi vào phân tích những tiềm năng, cơ hội và thách 
thức cho phát triển CNVH từ khai thác, phát huy 
nguồn lực DSVH của Việt Nam.

2. Thực trạng khai thác nguồn lực DSVH 
trong phát triển CNVH ở Việt Nam

Theo cách phân chia về cơ cấu của CNVH Việt 
Nam trong Chiến lược phát triển các ngành CNVH 
đến năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030 gồm có 12 
ngành: quảng cáo; kiến trúc; phần mềm và các trò 
chơi giải trí; thủ công mỹ nghệ; thiết kế; điện ảnh; 
xuất bản; thời trang; nghệ thuật biểu diễn; mỹ thuật, 
nhiếp ảnh và triển lãm; truyền hình và phát thanh; 
du lịch văn hóa. Trên thực tế, các ngành CNVH 
trên đã và đang phát triển trong những năm qua. 
Nguồn lực DSVH vật thể và phi vật thể đã được phát
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TRIÊN KHAI ÍTHỰC HIỆN CHIẾN Lược PHÁTTRIÉN VĂN HÓAĐÉN NĂM 2030

nhiều

;hệ và

nhiều 
Theo 
2019, 

‘g góp 
<|hỉ tiêu 
ra. Cụ 
dụng 

g phát 
ngành

iuy có hiệu quả tron I 
igành CNVH, đặc bi ịt là du 
ịch văn hóa, nghệ thi ật biểu 
liễn, thủ công mỹ ngl 
hiết kế...

Mục tiêu cụ thế phát triến 
các ngành CNVH Vict Nam 
dược đề ra trong Chiế 1 lược: 
“Phấn đấu doanh thu của các 
ngành CNVH đóng góp 3% 
(:ho GDP và tạo thên 
1 'iệc làm cho xã hội’. 
1 >áo cáo quốc gia năn 
(ác ngành CNVH đóiiỊ 
: ,61%GDP (8) vượt 
í o với Chiến lược đề 
tie việc khai thác, sứ 
I guồn lực DSVH tror I 
t iển CNVH ở một số 1 

ã đạt được một số kết quả:
Du lịch văn hóa tiong thời gian qua tương đối 

hát triển, nhiều điểr 1 du lịch văn hóa đã thu hút 
u khách tới tham qu m tại các di tích lịch sử, văn 
óa, kiến trúc, danh la n thắng cảnh, đặc biệt những 
hu di sản được UNESCO công nhận có lượng 

khách đến tham quan 
Ví dụ, trong năm 2C

Âm vang tiếng cồng - Ảnh: Nguyễn Thanh Hà
đ.

C1 
h< 
kl

và mang lại nguôn thu lớn. 
19: Vịnh Hạ Long (Quảng

Ì inh) với 4,4 triệu khách, doanh thu đạt 1.237 tỷ 
ìng; Khu trung tâm I loàng thành Thăng Long (Hà 

: khách, doanh thu là 11,1 tỷ 
:hắng Tràng An (Ninh Bình) 
ich, doanh thu đạt 867,5 tỷ

(Quảng Bình) đón 921.000 
166 tỷ đồng; Khu Di tích Mỹ 

I 419.000 lượt khách, doanh

p

s

N

b ội) đón 461.715 lượ 
đằng; Quần thể danh ] 
lí. 6.327.488 lượt khí.< 
đang; Quần thể di tícli cố đô Huế, đón 3328.424 
kỊiách, doanh thu 37 ị tỷ đồng; Vườn Quốc gia

’ long Nha - Kẻ Bàng 
k ợt khách, doanh thu 

m (Quảng Nam) có 
tl u 61 tỷ đồng (9).

Nhiều làng nghề th 1 công truyền thống của Việt 
am đã trở thành điểm

nl lững tour du lịch trả nghiệm, tham gia trực tiếp 
VIIO thực hành nghề. S: m phẩm của ngành thủ công 
mỹ nghệ đã xuất khẩu đến nhiều nước trên thế giới 
như thị trường Mỹ, Anh, Pháp, Hàn Quốc, Nhật 
Bản... Kim ngạch xuất khẩu hàng thủ công mỹ nghệ 
Vi

du lịch hấp dẫn du khách với

đến nhiều nước trên thế giới

lệt Nam năm 2019 đạt 2,23 tỷ USD (10).
Trong lĩnh vực nghệ thuật biểu diễn, bộ phận cốt 

lõi của CNVH, nhiều chương trình biểu diễn đã sử 
dựng những chất liệu truyền thống để sáng tạo ra sản

phẩm mới phù hợp với hiện 
tại và hấp dẫn người xem như: 
Nhà hát Múa rối Thăng Long 
thu hút hàng trăm ngàn lượt 
khách, với hon 2.000 chưong 
trình múa rối nước mỗi năm 
và được nhiều quốc gia trên 
thế giới biết đến. Chưong 
trình nghệ thuật du lịch thực 
cảnh được đầu tư quy mô, ấn 
tượng như Tinh hoa Bắc Bộ 
được trao nhiều giải thưởng 
và mới đây nhất đạt giải 
Chương trình biểu diễn văn 
hóa thực cảnh hàng đầu 2019 
tại Lễ trao giải Best Hotels & 
Resorts Awards 2019, Hàn 
Quốc. Chưong trinh Ký ức 
Hội An (thành phố Hội An, 
tỉnh Quảng Nam) được vinh 

danh là chưong trình nghệ thuật thực cảnh có giá trị 
văn hóa, lịch sử hay nhất Việt Nam. Bên cạnh đó còn 
có Le hội âm nhạc Gió mùa... được đông đảo bạn bè 
quốc tế biết tới.

Trong lình vực thiết kế, nhiều nhà thiết kế đã lấy 
cảm hứng từ truyền thống để tạo ra những trang phục 
mới lạ, hấp dẫn mà vần mang bản sắc dân tộc. Như 
nhà thiết kế Cao Minh Tiến với bộ sưu tập áo dài lấy 
cảm hứng từ dân ca quan họ. Hay Lê Ngọc Hân lấy 
cảm hứng sáng tác bộ sưu tập áo dài từ tranh dân gian 
Hàng Trống. Các nhà thiết kế đã khéo léo hòa trộn 
những yếu tố thủ công làng nghề với nét hiện đại. Lê 
Bá Ngọc - Phó Chủ tịch Hiệp hội Xuất khẩu hàng thủ 
công mỹ nghệ Việt Nam nhận định: “Việt Nam có lợi 
thế rất lớn từ thiết kế truyền thống. Bởi chúng ta có 
54 dân tộc, với văn hóa hết sức đa dạng. Chỉ riêng 
“vốn” văn hóa của dân tộc Kinh đã có thể khai thác 
nhiều giá trị khác nhau, từ hữu hình đến vô hình. Ví 
dụ như có thề sáng tạo từ cảm hứng về kiến trúc 
truyền thống, họa tiết trang trí truyền thống, như các 
họa tiết ở di tích. Đó là chưa kể đến “kho tàng” văn 
hóa của các dân tộc: Mông, Thái, Dao... hay các dân 
tộc ở Tây Nguyên” (11). Đặc biệt, năm 2021, tại tuần 
lễ Thiết kế Việt Nam lần thứ hai với chủ đề Đánh 
thức truyền thong, có rất nhiều tác phẩm dự thi lấy 
cảm hứng từ những DSVH của cha ông. Trong đó có 
30 tác phấm được chọn trưng bày ở Văn Miếu - Quốc 
Tử Giám (25 thiết kế ở 5 lĩnh vực chính của cuộc thi 
và 5 thiết kế sản phẩm lưu niệm về Văn Miếu - Quốc
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Tử Giám). Trong 5 thiết kế sản phẩm lưu niệm về 
Văn Miếu - Quốc Tử Giám, giải Nhất thuộc về sản 
phẩm Khứ Hồi của tác giả Lun Như Ngọc với chất 
liệu tái tạo từ gốm vụn của làng nghề Bát Tràng, ghép 
khối tạo ra các họa tiết lấy từ các biểu tưởng nối bật 
trong kiến trúc của Văn Miếu - Quốc Tử Giám là hoa 
sen, bia rùa. Sản phẩm Góc thường trà của tác giả 
Nguyễn Xuân Lục là bộ sưu tập kết họp của thưởng 
trà, son mài và khảm trai. Son mài, khảm trai là 
những nghề truyền thống có từ hàng nghìn năm nay 
của Hà Nội. Chỉ một số ví dụ tiêu biểu về những thiết 
kế sáng tạo ưong tuần lễ Thiết kế Việt Nam cho thấy, 
nguồn lực DSVH đã, đang và sẽ có vai trò rất quan 
trọng trong việc phát triển CNVH ở Việt Nam.

3. Phát huy nguồn lực DSVH trong phát triển 
CNVH ở Việt Nam: điểm mạnh, điểm yếu, cơ hội 
và những thách thức

Điểm mạnh
Việt Nam có khối lượng DSVH vật thể và phi vật 

thể đồ sộ cùng với truyền thống văn hóa lâu đời, là 
nguồn lực quan trọng cho phát triển các ngành 
CNVH. Trong đó phải kể đến 8 DSVH và thiên nhiên 
được ghi vào Danh mục DSVH và thiên nhiên thế 
giới trải dài ở nhiều tỉnh, thành phố; 14 di sản được 
ghi danh vào Danh mục DSVH phi vật thê đại diện 
của nhân loại. Bên cạnh đó, còn có di sản tư liệu được 
ghi trong Chương trình Kỷ ức thế giới'. Mộc bản triều 
Nguyễn, 82 bia Văn Miếu - Quốc Tử Giám. Cùng với 
đó là hàng nghìn di tích lịch sử, văn hóa, danh lam 
thắng cảnh được xếp hạng cấp quốc gia, cấp tỉnh... 
và hệ thống làng nghề truyền thống trải dài khắp cả 
nước. Có thể nói, nước ta có nguồn nhân lực dồi dào, 
tài năng và sáng tạo, đặc biệt là nhiều nghệ nhân giỏi 
trong lĩnh vực DSVH phi vật thể.

Người dân đang từng bước hình thành thói quen 
tiêu dùng mới gắn với văn hóa, đó là thị trường lý 
tưởng để phát triển các ngành CNVH.

Việt Nam có hệ thống văn bản quy phạm pháp 
luật về bảo vệ và phát huy giá trị DSVH đã và đang 
được hoàn thiện. Đồng thời, đã bước đầu có những 
cơ chế chính sách thuận lợi cho việc sáng tạo các sản 
phẩm văn hóa, quan tâm đến đầu tư cho DSVH - 
tiềm năng của CNVH.

Điểm yếu
Nhận thức của các cấp, các ngành, người dân về 

vai trò của DSVH trong phát triển CNVH còn hạn 
chế. Nhiều nơi chưa đánh giá đúng những tiềm năng 
và sự đóng góp của CNVH đối với sự phát triển của 
địa phương nói riêng và đất nước nói chung. Việc 

phát triển kinh tế trong văn hóa tại một số địa phương 
vẫn chưa được coi trọng, do đó, chậm trong việc đưa 
các hoạt động dịch vụ vào khai thác các DSVH. Hơn 
nữa, một bộ phận cán bộ thiếu kỳ năng chuyên môn 
và quản lý trong lĩnh vực CNVH, khai thác nguồn 
lực DSVH trong phát triển các ngành CNVH.

Các sản phẩm CNVH Việt Nam thiểu đi sự độc 
đáo, tính ứng dụng và cách thể hiện bản sắc văn hóa 
dân tộc. Do đó, chưa đáp ứng nhu cầu hưởng thụ và 
tiêu dùng văn hóa ngày càng cao của người dân 
trong nước và chưa hấp dẫn thu hút được thị trường 
ngoài nước, khó cạnh tranh với các sản phẩm văn 
hóa của nước ngoài. Nguy cơ làm cho một số DSVH 
bị mai một như các nghề thủ công truyền thống, 
nghệ nhân ít đi...

Thiếu sự họp tác chặt chẽ, hiệu quả của các cơ 
quan đơn vị, doanh nghiệp trong phát triển CNVH, 
đặc biệt là đơn vị, doanh nghiệp có liên quan đến các 
ngành CNVH có sử dụng khai thác nguồn lực DSVH.

Chưa xây dựng được cơ sở dữ liệu, thông tin chuyên 
ngành cho CNVH như việc lập bản đồ các DSVH. Cơ 
sở hạ tầng, trang thiết bị công nghệ còn chưa đáp ứng 
được yêu cầu phát triển của các ngành CNVH.

Hơn nữa, nước ta chưa có hệ thống văn bản pháp 
luật, cơ chế chính sách cho lĩnh vực CNVH nói 
chung và các ngành CNVH liên quan đến nguồn lực 
DSVH nói riêng, do đó dẫn đến hoạt động manh 
mún, nhỏ lẻ.

Cơ hội
Là cơ hội để đổi mới cách thức tiếp cận về CNVH 

của các cấp quản lý. Cơ hội để nâng cao vị thế và tạo 
dựng hình ảnh mới, hấp dẫn cho Việt Nam trên thế 
giới, thu hút các hoạt động hợp tác quốc tế trên lĩnh 
vực CNVH và hoạt động liên quan đến phát triển 
kinh tế, xã hội từ các nguồn lực DSVH. Đồng thời, 
tạo ra nhiều công việc mới cho người dân và chính 
cộng đồng sở hữu di sản, giúp các tài năng sáng tạo 
cơ hội phát triển, bảo vệ và phát huy những DSVH, 
đặc biệt những DSVH có nguy cơ bị mai một.

Một số thách thức
Phát triển CNVH trong việc sử dụng, khai thác 

nguồn lực DSVH, nghĩa là khai thác yếu tố kinh tế 
trong văn hóa, thương mại hóa với các giá trị di sản 
là vấn đề có tính hai mặt, bên cạnh những yếu tố tích 
cực, còn một số nguy cơ thách thức trong việc bảo vệ 
di sản, bảo vệ lợi ích, quyền của cộng đồng nắm giữ 
di sản đó. Tình trạng vi phạm bản quyền ở nhiều lĩnh 
vực CNVH và sáng tạo còn diễn ra. Thị trường văn 
hóa phát triển chưa tương xứng với tiềm năng, nên

Hsố 503
Tháng 7-2022



TRIỀN KHAI THỰC HIỆN CHIỀN Lược PHÁT TRIỀN VÀN HỎAĐÉN NĂM 2030

nguy cơ thị trường văn
lan bởi các sản phẩm CNVH đến từ các cường quốc 
văn hóa như: Trung Q1 ốc, Hàn Quốc, Nhật Bản...

Từ những phân tích trên, để phát huy hiệu quả 
nguồn lực DSVH trong phát triển công nghiệp của 
\ iệt Nam trong thời git n tới cần một số giải pháp sau: 

nhận thức của toàn xã hội về

hóa trong nước đang bị xâm

rơng để đưa DSVH vào phát 
phát triên bền vững.
triển CNVH từ nguồn lực 
định chính sách bằng những

c.
đ: diện, đánh giá đầy đủ và làm 

ồn lực DSVH của từng địa

quả nguồn lực DSVH trong 
các ngành CNVH. Đặc biệt

Thứ nhất, nâng cao
tí m quan trọng, ý nghĩ 1 của mối quan hệ gắn bó mật 
tl liết giữa phát huy ng tồn lực DSVH với phát triển 
c NVH ở Việt Nam. Đá nh giá đúng những tiềm năng, 
k d thế của từng địa ph 
hiển CNVH, góp phần

Thứ hai, để phát 
E SVH các nhà hoạch

] tương trình, hành độ tg cụ thể cần có những cuộc 
t ều tra, sưu tầm, nhận (..........................

rô đặc trưng các ngu 
p tương. Từ đó, có nh xng phương án gìn giữ, bảo 
tề n, khai thác có hiệu I 
Xi ly dựng và phát triên
nl lững chương trình, di ĩ án ứng dụng công nghệ vào 
vi ệc lập bản đồ các DS VH để tạo nguồn dữ liệu cho 
phát triển các ngành c TVH.

Thứ ba, chú trọng đến sản xuất các sản phẩm 
c NVH từ DSVH độc C áo, có tính ứng dụng, nhưng 
vỉ n thể hiện được bản íấc dân tộc, đáp ứng nhu cầu 
ht tởng thụ và tiêu dùnị; văn hóa ngày càng cao của 
nị ;ười dân. Đặc biệt, hu ớng tới những sản phẩm văn 
hí 'ã từ nguồn lực di sải I mang thương hiệu của Việt 
N im để có thể xuất khẩu các sản phẩm ra nước 
ngoài, quảng bá các DS VH của Việt Nam thông qua 
các tác phẩm này.

Thứ tư, cần xây dựng quy tắc đạo đức trong việc 
dụng, khai thác DS\
kinh tế, vừa bảo vệ DSVH, đảm bảo quyền lợi của 

cộng đồng - chủ the củí I
Thứ năm, xây dựng

ằm khai thác, sử dụng hiệu quả tối đa nguồn lực 
SVH cho phát triển CNVH. Tăng cường hợp tác 

chặt chẽ, hiệu quả của I 
ng hiệp trong phát triến 
doanh nghiệp có liên qt 1

dụng khai thác nguồ 1 lực DSVH.
Mục tiêu đặt ra năn 2030, phấn đấu doanh thu 

củ ỉ các ngành CNVH đóng góp 7% GDP (12) hoàn 
toán mang tính khả thi nếu triển khai được đồng bộ 
các giải pháp để khai thác tối đa các tiềm năng, tận 
dụ Ig những cơ hội, khăc 
qu ì những thách thức nê u trên để khai thác, phát huy 

H để vừa phát huy được giásử 
trị

di sản.
cơ chế, chính sách đặc thù

nqi 
D

các cơ quan đơn vị, doanh 
CNVH, đặc biệt là đơn vị, 
an đến các ngành CNVH có

sử

phục những điểm yếu, vượt

nguồn lực DSVH cho phát triển CNVH của Việt 
Nam trong thời gian tới ■
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