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1. Những giá trị cơ bản của hoạt động BDNT 
truyền thống phục vụ phát triển du lịch

Thứ nhất, nơi BDNT truyền thống trở thành điểm 
tham quan du lịch. Đối tượng tham quan du lịch là 
những tài nguyên du lịch tự nhiên và nhân văn được 
khai thác nhằm phục vụ cho việc tham quan của du 
khách như các di tích lịch sử, 
văn hóa, danh lam thắng cảnh, 
làng nghề thủ công truyền 
thống, lễ hội truyền thống và 
đương đại, các chương trình 
văn hóa truyền thống độc 
đáo... Trên cơ sở đó, với việc 
khai thác hoạt động BDNT 
truyền thống phục vụ phát triển 
du lịch, nơi biểu diễn sẽ trở 
thành điểm tham quan, thu hút 
sự chú ý của du khách, được 
nhiều người biết đến và được 
đầu tư, nâng cấp, trở thành địa 
điểm văn hóa của cộng đồng, 
làm đẹp cho địa phương.

Thứ hai, thỏa mãn nhu cầu tinh thần của du 
khách. Cảm thụ cái đẹp và giải trí là một trong những 
nhu cầu đặc trưng trong du lịch. Việc thưởng thức 
những chương trinh BDNT truyền thống tại các điểm 
tham quan du lịch, giúp du khách có thể quên đi 
những muộn phiền, giải tỏa những căng thẳng trong 
cuộc sống, có được nhiều niềm vui, sự khoái cảm; 
nhờ đó, du khách lấy lại được sự cân bằng về tâm - 
sinh lý, duy tri được sức khỏe tinh thần cần thiết để 
tiếp tục tồn tại, lao động và sáng tạo.

Thứ ba, đem lại lợi ích kinh tế. Lợi ích kinh tế 
ở đây bao gồm cả cho ngành nghệ thuật biểu diễn 
lẫn du lịch. Cụ thể, các hoạt động BDNT truyền 
thống phục vụ du lịch đem lại công ăn việc làm 

Công nghiệp văn hóa (CNVH) đuoc 
Chính phũ Việt Nam xác định hao gồm 
12 lỉnh vục, trong đó có nghệ thuật 
biểu diễn và du lịch văn hóa. Trên 
thục tế, tù làu, hal lỉnh vục nghệ 
thuật biểu diền và du lịch văn hóa dã 
"bắt tay nhau chặt chẽ" vói sụ phát 
triền mãnh mẽ. Tuy nhiên, ó Việt 
Nam, hoạt đọng biểu diền nghẹ thuật 
(BDNT), cụ thể ò dây là nghệ thuật 
truyền thống, phục vụ phát triển du 
lịch có khóng ít khó khăn, thách thúc, 
dù chúa đụng nhiều giá trị, tiém năng 
và co hội đề phát triển.

cho nhiều người: từ đội ngũ sáng tạo nghệ thuật 
(biên kịch, biên đạo, nhạc sĩ, đạo diễn, biên đạo 
múa, diễn viên, ca sĩ, họa sĩ, kỹ thuật âm thanh và 
ánh sáng), các nhà sản xuất, tổ chức biểu diễn, 
phân phối sản phẩm... cho đến nguồn nhân lực 
làm việc trong các công ty lữ hành, dịch vụ (ăn, 

ở, đi lại, mua sắm...) và người 
dân địa phương. Nhờ đó, hoạt 
động BDNT truyền thống 
phục vụ du lịch góp phần nâng 
cao thu nhập cho người lao 
động, đem đến lợi nhuận cho 
các doanh nghiệp, tăng doanh 
thu cho ngành CNVH, tăng 
ngân sách quốc gia, thúc đẩy 
sự phát triển, thịnh vượng của 
các địa phương.

Thứ tư, góp phần bảo tồn và 
phát huy, phát triển nghệ thuật 
biểu diễn truyền thống. Nghệ 
thuật biểu diễn truyền thống do 
nhân dân lao động sáng tạo và

được lưu truyền qua nhiều thế hệ, chứa đựng tinh hoa 
văn hóa dân tộc. Tuy nhiên, trong xã hội hiện đại, 
nhiều loại hình, thể loại nghệ thuật biểu diễn truyền 
thống cỏ nguy cơ mai một, thất truyền. Việc đưa ghệ 
thuật biểu diễn truyền thống trở thành sản phâm du 
lịch trong ngành CNVH, là tạo cơ hội khai thác, bảo 
tồn, phục hồi và phát triển nghệ thuật biểu diễn trong 
đời sống đương đại.

Thứ năm, đẩy mạnh hội nhập quốc tế. Để bắt kịp 
với các trào lưu, xu hướng trên thế giới và đáp ứng 
nhu cầu của công chúng, các nhà sản xuất tạo ra các 
sản phẩm du lịch không chỉ mang đậm bản sắc văn 
hóa dân tộc, mà còn phải có sự tiếp thu những thành 
tựu của văn hóa thế giới để các sản phẩm CNVH là
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tính cạnh tranh trên thị trường.

BDNT truyền thống độc đáo,

các sản phẩm nghệ thuật, tầm

lộ, sẽ tạo nên sức hút mạnh mẽ 
tìm hiểu, yêu thích văn hóa

thống đó. Đây là con đường 
I hóa dân tộc, tạo cho quốc gia 
lình trong quan hệ ngoại giao

các chương trình BD <r truyền thống, bên cạnh tính 
dân tộc, còn có tính hiện đại, mới mẻ, độc đáo, hấp 
dẫn du khách và tăng

Thứ sáu, góp phí n quảng bá văn hóa dân tộc, 
tăng cường “quyền 11 rc mềm” của quốc gia. Thông 
qua các chương trình 
iu khách quốc tế đưc 'C chiêm ngưỡng, thưởng thức 
rà hiểu được những tinh hoa văn hóa dân tộc. Thông 
qua sự phổ biến của 
ình hưởng của các thần tượng (nếu có) đối với du 
thách là người hâm n II 

I ỉể du khách quan târ 1, 
của chính nơi đã sản sinh ra loại hình/ loại thể nghệ 
huật biểu diễn truyền 

1 lữu hiệu quảng bá văi 1 
gia tăng vai trò của mi 
quốc tế.

2. Tiềm năng
Nghệ thuật biêu 

phong phú, đa dạng: 
có mặt của nhiều loạ 
dụ: trong nghệ thuật 
trồng bông, dệt vải, 
r.gựa...); múa tôn giá) tín ngưỡng (múa dậm, chạy 
cày, múa mo, múa tùng rí, múa hầu đồng...); múa 
cung đình (múa lục cúng, bát dật, tam tinh chúc thọ, 
t át tiên hiến thọ...). Trong nghệ thuật âm nhạc, có 
âm nhạc dân gian (qtan họ, hát xoan, bài chòi, ca 
til, hát văn, dờn ca tài tử, hát xẩm, dân ca các dân 
tộc thiểu số...); âm nhạc bác học (nhã nhạc cung 
dinh). Trong nghệ thtí 

iiễn truyền thống Việt Nam 
ĩ )iều này được thể hiện với sự 

hình, loại thể khác nhau. Ví 
múa có múa dân gian (múa

1 'ớt bèo, chèo đò, câu cá, phi

ật sân khấu, có tuồng, chèo, 
cải lương, kịch hát dân ca, múa rối. Trong nghệ 

lọp khác, có xiếc, tạp kỹ... 
ía dạng này là cơ sở để khai

im được sinh ra, phát triến từ

phương Đông, văn hóa Đông 
. trọng tình, trọng tình, trọng 
iuy nguyên hợp, tổng họp...

tl mật biểu diễn tông 
Chính sự phong phú, 
thác kinh doanh thành nhiều sản phẩm du lịch trên 
thị trường CNVH.

Nghệ thuật biểu die n truyền thống Việt Nam giàu 
b ìn sắc văn hóa dân . ộc: Cơ sở văn hóa của nghệ 
tl uật biểu diễn Việt Ní .1 
n In văn minh nông nghiệp lúa nước Việt Nam và 
n ang đậm tính vãn hóa 

< am Á. Đó là văn hót 
ùn, trọng nước với tư

T ải qua hàng ngàn năm lịch sử, nghệ thuật biểu diễn 
tr ryền thống Việt Nan do nhân dân Việt Nam qua 
nhiều thế hệ sáng tạo, 
thiện, giữ gìn, phát tri In, luôn thấm đậm tình yêu 
thiên nhiên, tình yêu con người, yêu nước, yêu độc

âi

vun đắp, không ngừng hoàn

Trình diễn cà kheo tại lễ hội Carnaval Hạ Long 
Ảnh: Nguyễn Thanh Hà

lập, tự do, hạnh phúc và thành chủ nghĩa yêu nước, 
chủ nghĩa nhân đạo, chủ nghĩa anh hùng của người 
dân Việt Nam. Nghệ thuật biểu diễn truyền thống 
Việt Nam đã có nhiều cuộc tiếp biến với các nền văn 
hóa: văn hóa Đông Sơn với vãn hóa Sa Huỳnh và Óc 
Eo; văn hóa Việt Nam với văn hóa Ấn Độ, Trung 
Quốc, Pháp... Qua những cuộc tiếp biến ấy, văn hóa 
Việt Nam không bị hòa tan, mà vẫn được “là minh” 
và được “đổi mới mình” thành tiên tiến, đậm đà bản 
sắc dân tộc. Đây chính là “căn cốt” để các nghệ sĩ 
Việt Nam sáng tạo ra các tác phẩm nghệ thuật mới, 
làm cho văn hóa Việt Nam phát triển không ngừng 
cùng thời đại.

Nghệ thuật biểu diễn truyền thống Việt Nam có 
đội ngũ nghệ sĩ sáng tạo đông đảo, tài năng: Đội 
ngũ nghệ sĩ của nghệ thuật biểu diễn truyền thống 
Việt Nam bao trùm các lĩnh vực âm nhạc, múa, sân 
khấu... với con số hàng nghìn người. Họ được đào 
tạo bài bản, chuyên nghiệp, có dam mê và tình yêu 
với nghề, có nhiều đóng góp to lớn cho đất nước, 
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xã hội. Tuy không được tôi luyện trong khói lửa 
chiến trường, trong phong trào cách mạng quần 
chúng và không trải qua những hy sinh đổ máu trên 
các mặt trận như thế hệ trước, nhưng họ lại là thế 
hệ được tôi luyện trong kinh tế thị trường, trong thế 
giới toàn cầu hóa, trong xã hội đa lựa chọn và giữa 
bao nhiêu trận tuyến vô hình, cạnh tranh khốc liệt. 
Điều này tạo cho họ không chỉ sự thông minh, năng 
động, nhạy bén, mà còn biết nắm bắt các xu hướng 
phát triển của thế giới để học tập và tiếp nhận. Đây 
chính là nguồn nhân lực chủ lực để ngành nghệ 
thuật biểu diễn truyền thống Việt Nam gắn kết với 
du lịch phát triển CNVH.

3. Cơ hội phát triển
Công nghiệp nghệ thuật biếu diễn được Đảng 

chú trọng, quan tăm:
Nghị quyết số 33-NQ/TW Hội nghị Trung ương 

9 khóa XI về xây dựng và phát triển văn hóa, con 
người Việt Nam đáp ứng yêu cầu phát triển bền 
vừng đất nước, đã xác định một trong năm mục tiêu 
cụ thế, đó là: xây dựng thị trường văn hóa lành 
mạnh, đẩy mạnh phát triển CNVH, tăng cường 
quảng bá văn hóa Việt Nam. Đại hội Đảng lần thứ 
XI, Dự thảo Chiến lược phát triển kinh tế - xã hội 
2011-2020 được thông qua, trong đó có nội dung 
liên quan đến văn hóa. Đại hội Đảng lần thứ XII và 
XIII, Đảng luôn chủ trọng mục tiêu của đổi mới là 
phấn đấu vì sự nghiệp dân giàu, nước mạnh, xã hội 
dân chủ, công bằng, văn minh, trong đó phải giải 
quyết hài hòa giữa phát triển kinh tế và văn hóa, 
bảo đảm cho đất nước phát triến bền vững, lâu dài. 
Văn hóa này vừa là nền tảng tinh thần của xã hội, 
vừa là mục tiêu, vừa là động lực thúc đẩy sự phát 
triển kinh tế, xã hội. Mọi hoạt động kinh tế phải đặt 
con người ở vị trí trung tâm của sự phát triển, vừa 
phải chú ý đến hiệu quả kinh tế, vừa phải chú ý đến 
hiệu quả xã hội và văn hóa. Đồng thời, phải chú 
trọng khai thác văn hóa như một nguồn lực đặc biệt 
để phát triển kinh tế, xã hội, nhất là phát triển các 
ngành CNVH, dịch vụ văn hóa và du lịch văn 
hóa... Như vậy, văn hóa không phải là kết quả thụ 
động của nền kinh tế mà là nguyên nhân, động lực 
thúc đẩy sự phát triển kinh tế, xã hội. Hơn nữa, từ 
thực tiễn đời sống văn hóa của đất nước những năm 
qua, đặc biệt là trong xu thế hội nhập, có sự tác 
động nhiều chiều của quá trình toàn cầu hóa, của 
nền kinh tế thị trường... Đảng ta đã xác định một 
trong bốn đầu việc càn được cấp ủy đảng, chính 

quyền các cấp và nhất là ngành Văn hóa coi trọng, 
tập trung chỉ đạo, tổ chức thực hiện nhằm tiếp tục 
xây dựng nền tảng tinh thần của xã hội. Đó là: đấy 
mạnh phát triển kinh tế, xã hội theo tinh thần tăng 
cường vai trò của văn hóa trong phát triển; chú ý 
hệ chính sách đồng bộ, nhấn mạnh các chính sách 
kinh tế trong văn hóa, văn hóa trong kinh tế, trong 
đó nhấn mạnh hoàn thiện các cơ chế, chính sách 
phát triển CNVH, nhưng phải xuất phát từ nền tàng 
văn hóa dân tộc để mọi chính sách, hoạt động văn 
hóa, vấn đề văn hóa mới có được gốc rễ bền vững 
và khả năng thực hiện triệt để.

Công nghiệp nghệ thuật biếu diễn được Nhà 
nước cam kết quyết tâm thực hiện Chính phủ Việt 
Nam coi phát triển CNVH trở thành một trong 
những nhiệm vụ trọng tâm của quốc gia. Ngày 6- 
5-2009, Thủ tướng Chính phủ ký Quyết định Phê 
duyệt Chiến lược phát triên văn hóa đên năm 2020, 
trong đó có đề cập đến chủ trương: Phát triển nhanh 
chóng CNVH, gợi mở cho nhiều chính sách văn 
hóa quan trọng ở Việt Nam. Ngày 8-9-2016, Thủ 
tướng Chính phủ ký Quyết định Phê duyệt Chiến 
lược phát triển các ngành công nghiệp văn hóa đến 
năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030, chính thức xác 
nhận các ngành CNVH trên bản đồ kinh tế Việt 
Nam. Ngày 12-11-2021, Thủ tướng Chính phủ ký 
Quyết định Phê duyệt Chiến lược phát triến vãn 
hóa đến năm 2030, xác nhận mục tiêu phấn đấu giá 
trị gia tăng của các ngành CNVH, nhất là các ngành 
Điện ảnh, Nghệ thuật biểu diễn, Du lịch văn hóa, 
Mỹ thuật, Nhiếp ảnh, Triển lãm, Quảng cáo đóng 
góp 7% GDP; mức tăng trưởng giá trị gia tăng hằng 
năm trung bình đạt 7%. Rõ ràng, ở Việt Nam, hơn 
10 năm qua, các ngành CNVH, trong đó có nghệ 
thuật biểu diễn, đã có được sự quan tâm, cam kết 
của Chính phủ thông qua các chiến lược, với quyết 
tâm cao nhằm đáp ứng yêu cầu phát triển bền vững 
của đất nước.

Đất nước phát triển kinh tế thị trường định hướng 
xã hội chủ nghĩa

Nen kinh tế thị trường định hướng xã hội chủ 
nghĩa Việt Nam đã được xác định rõ trong Văn kiện 
Đại hội XIII của Đảng: Kinh tế thị trường định 
hướng xã hội chủ nghĩa là mô hình kinh tế tổng quát 
của nước ta trong thời kỳ quá độ lên chủ nghĩa xã 
hội. Đó là nền kinh tế thị trường hiện đại, hội nhập 
quốc tế, vận hành đầy đủ, đồng bộ theo các quy luật 
của kinh tế thị trường, có sự quản lý của Nhà nước
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nghĩa, do Đảng Cộng sản Việt 
ảm định hướng xã hội chủ

phù họp với từng giai đoạn 
. Nen kinh tế thị trường định 

. Việt Nam có nhiều hình thứch r< 
sờ

ủ đạo; kinh tế tập thể, kinh tế
h 
ứ 
đại 
hi 
k 
xá 
bai

ực quan trọng; kinh tế có vốn

thị trường trên thế giới, vừa 
nổi trội: do Đảng Cộng sản

nghĩa góp phần quan trọng 
bình quân của người dân và 
nhu cầu văn hóa, thị trường

pháp quyên xã hội chủ 
Nam lãnh đạo, bảo CI 
nghĩa, vì mục tiêu “dÉn giàu, nước mạnh, dân chủ, 
c ìng bằng, văn minh’ 
phát triển của đất nướ(.

•ớng xã hội chủ nghĩí.
hữu, nhiều thành phần kinh tế, trong đó: kinh tế 

n là nước giữ vai trò cl ủ đạo; kinh tế tập thể, kinh tế 
1ạp tác không ngừng C ược củng cố, phát triển; kinh 

tư nhân là một động
iu tư nước ngoài được khuyến khích phát triển phù 

I ỵp với chiến lược, qu} hoạch và kế hoạch phát triển 
: nh tế, xã hội. Nền k nh tế thị trường định hướng

ĩ hội chủ nghĩa Việt 'Jam vừa mang đặc điểm cơ 
in của các nền kinh tí

rr ang đặc điểm riêng, 1
Việt Nam lãnh đạo; kinh tế nhà nước giữ vai trò chủ 
đạo, kinh tế tư nhân là uột động lực quan trọng của 
n< in kinh tế. Chính sự ihát triển kinh tế thị trường 
định hướng xã hội chí 1 
n< ng cao mức thu nhập I 
kl li mức thu nhập lên tb ì
Vỉ n hóa sẽ tăng nhanh chóng. Đây chính là cơ sở để 
tạ 1 môi trường thuận lợi

ỈU diễn được đẩy mại ih.
Đất nước hội nhập 

c tập nhanh kinh nghi 
\1 ớc trên thế giới

Hội nhập quốc tế là
1C p tác quốc tế, là quá t
Iị ng các quy tắc và h ật lệ chung của cộng đồng 

ốc tế, phù hợp với lơi ích quốc gia, dân tộc của 
ât Nam. Hội nhập quc I 

trê n toàn thê giới, ngài 
iếp nhận ở Việt Nam 1

Tr ỉn thực tế, trong khi CNVH ở nước ta vẫn là một 
khái niệm chưa đầy đủ, 
nhãng thực hành tự phát của các doanh nghiệp, các 
nhì sản xuất độc lập vốn luôn năng động nhìn thấy 
và < ■ 
điéi

cho công nghiệp nghệ thuật
bi

' quốc tế, tạo cơ sở cho việc 
ệm phát triến CNVH của các/ỉqi 

Ml

giai đoạn phát triên cao của 
: ình áp dụng và tham gia xâyhi 

di 
qdi 
Vi c tế sâu rộng là xu thế chung 

inh CNVH được du nhập và 
trong bổi cảnh hội nhập đó.til

còn nằm trên văn bản với

chóp lấy cơ hội, mà k lông cần quan tâm đến quan 
m hay sự hình thành ] )hát triển của ngành; thì trên 

kh ỉp các châu lục, trật 1 ự thế giới đa cực mới đang
: ỵc xác lập với những
• rng quốc đó đều kha

ph ít huy sức mạnh của
ba vai trò: phát tried con người; đóng góp trực

:p vào GDP và kiến 1
khòng lệ thuộc tài nguyên; quảng bá văn hóa quốc

đu 
cưi

cường quốc về CNVH. Mỗi 
mở một đường đi riêng để 

văn hóa quốc gia dân tộc ở
cả 
tie tạo nền kinh tế bền vững

gia, mở lối cho sản phấm của các ngành kinh tế khác 
chiếm lĩnh thị trường toàn cầu. Trên con đường đó, 
mỗi Chính phủ đều lựa chọn một chỗ đứng, một cách 
định hướng và điều tiết đế vô hình, hay hữu hình, tạo 
nên những cú hích cho sự lớn mạnh thần kỳ của nền 
CNVH quốc gia. Trong bối cảnh hội nhập quốc tế, 
kinh nghiệm về phát triển CNVH của các quốc gia 
đi trước sẽ trở thành bài học quý báu để Việt Nam 
nhanh chóng tiếp thu, học tập trên tinh thần “đi tắt 
đón đầu”.

4. Thách thức
Cơ chế chính sách còn thiếu và chưa phù hợp đê 

thúc đẩy sự phát triển
Hiện nay, Việt Nam mới bắt đầu “chập chừng” 

bước chân vào ngành CNVH, do đó, sự hiểu biết, 
vốn kinh nghiệm trong xây dựng chính sách để thúc 
đẩy sự phát triển CNVH nói chung và hoạt động 
BDNT truyền thống phục vụ du lịch nói riêng còn 
non nớt, thiếu hụt hoặc nếu có ban hành thi chưa phù 
hợp với yêu cầu mang tính đặc thù của ngành công 
nghiệp nghệ thuật biểu diễn, ngành công nghiệp du 
lịch văn hóa và đặc điểm của Việt Nam. Chính điều 
này làm cho hoạt động BDNT truyền thống phục vụ 
du lịch ở Việt Nam còn chậm phát triển, hoạt động 
sáng tạo nghệ thuật và kinh doanh nghệ thuật truyền 
thống trong du lịch gặp nhiều khó khăn, vướng mắc 
kéo dài, không được tháo gỡ.

Nhân tài và nguồn nhân lực chất lượng cao đáp 
ứng yêu cầu phát triến vốn đòi hỏi tính sáng tạo cao, 
vừa thiếu, vừa yếu

Thực tế cho thấy, Việt Nam có đội ngũ nghệ sĩ 
hoạt động trong lĩnh vực nghệ thuật biểu diễn truyền 
thống đông đảo, có tài năng về chuyên môn. Thế 
nhưng, đội ngũ nghệ sĩ am hiểu sáng tạo các sản 
phẩm nghệ thuật biểu diễn truyền thống phục vụ du 
lịch đáp ứng nhu cầu của thị trường còn hạn chế. 
Chưa kể, đội ngũ này dù đông đảo, nhung đa số bị 
già hóa. Họ còn thiếu và yếu về kỹ năng quản trị 
nghệ thuật, kỹ năng kinh doanh du lịch và kỹ năng 
chuyên môn theo nhu cầu của thị trường. Bên cạnh 
đó, nguồn nhân lực ở một số bộ phận trong thành 
phần sáng tạo (nhất là về biên kịch, biên đạo, thiết 
kế âm thanh, ánh sáng...), sản xuất, quảng bá, 
marketing và phân phối, lưu thông sản phẩm nghệ 
thuật biểu diễn thiếu hụt trầm trọng, làm cho chất 
lượng sản phẩm nghệ thuật biểu diễn rơi vào tình 
trạng nghèo nàn, cũ kỹ, đơn điệu; sức cạnh tranh 
không cao, khó bán được trên thị trường; ít khán giả 
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biết đến... Chính điều này làm cho các sản phẩm du 
lịch nghệ thuật biểu diễn truyền thống chưa hấp dần 
du khách để chọn lựa mua.

Cơ sở vật chất cỏn nghèo nàn, hạ tầng kỹ thuật 
lạc hậu, cũ kỹ, vừa thiếu, vừa không đồng bộ, chất 
lượng thấp

Hệ thống các rạp hát, nhà hát, địa điểm biểu 
diễn cũng như trang thiết bị kỳ thuật đi kèm ở nước 
ta hiện nay đều chưa đáp ứng được yêu cầu phát 
triển của nhân loại tiến bộ, cũng như không đáp ứng 
được nhu cầu đa dạng của du khách trong nước, 
quốc tế và sức sáng tạo của nghệ sĩ. Cũng giống 
như các ngành công nghiệp khác, hoạt động nghệ 
thuật biểu diễn truyền thống không nắm được công 
nghệ lõi nên tính phụ thuộc rất cao. Trong khi đó, 
kinh tế thị trường, hội nhập quốc tế và Cách mạng 
công nghiệp 4.0 gắn liền với sự hội tụ ở đỉnh cao 
của các lĩnh vực công nghệ in 3D, công nghệ sinh 
học, công nghệ vật liệu mới, công nghệ tự động 
hóa, người máy, tích hợp con người - máy móc... 
đang phát triển mạnh mẽ, đòi hỏi các địa điểm biểu 
diễn, trang thiết bị kỳ thuật xừ lý âm thanh, ánh 
sáng, kỳ xảo sân khấu... phải được thiết kế, xây 
dựng, nâng cấp hiện đại, đáp ứng yêu cầu của công 
việc sáng tạo nghệ thuật để sản xuất ra hàng hóa là 
những sản phẩm nghệ thuật biểu diễn vừa đậm bản 
sắc dân tộc, vừa mới lạ, hấp dẫn, có tính cạnh tranh 
cao, vừa thỏa mãn nhu cầu, thị hiếu thẩm mỹ mới 
của du khách.

Thiếu vốn đầu tư
Nghệ thuật biếu diễn truyền thống Việt Nam hiện 

nay chủ yếu hoạt động thông qua các đon vị công 
lập được Nhà nước bao cấp với số kinh phí thấp và 
chủ yếu là được đầu tư để dựng các chương trình, 
tiết mục phục vụ chính trị, nên thiếu tính sáng tạo, 
đổi mới; không có đầu tư cho khâu quảng bá, 
marketing, phân phối lưu thông sản phẩm nghệ thuật 
biểu diễn phục vụ du lịch. Còn các cá nhân, tổ chức 
tư nhân kinh doanh nghệ thuật biểu diễn và hoạt 
động nghệ thuật biểu diễn chủ yếu có số vốn nhỏ hẹp 
nên đầu tư xây dựng các sản phẩm nghệ thuật phần 
lớn có chất lượng chưa cao, thiếu đồng bộ, thậm chí 
còn mang tính nghiệp dư. Các doanh nghiệp Việt 
Nam đa số là kinh doanh ở quy mô vừa và nhỏ, ít 
đầu tư tài trợ hoặc quan tâm đầu tư sản xuất cho các 
sản phâm du lịch nghệ thuật biểu diễn. Khi được dàn 
dựng với kinh phí thấp, sẽ làm nảy sinh hiện tượng: 

nghệ sĩ không toàn tâm toàn ý sáng tạo nghệ thuật 
hoặc sáng tạo cùa các nghệ sĩ không có điều kiện 
được phát huy, thực hiện trong thực tiễn; sản phẩm 
thiếu sức hấp dẫn.

Thiếu sự liên kết chặt chẽ giữa ngành Nghệ thuật 
biểu diễn truyền thống và Du lịch văn hóa

Đế hoạt động biểu diễn nghệ thuật truyền thống 
phục vụ du lịch đạt hiệu quả, cần phải có sự “bắt 
tay”, phối hợp nhịp nhàng, đồng bộ của cả hai 
ngành Nghệ thuật biểu diễn truyền thống và Du 
lịch văn hóa. Tuy nhiên, ở nước ta hiện nay, hai 
ngành này liên kết còn lỏng lẻo, thiếu một kế 
hoạch bài bản, mang tính chiến lược, làm cản trở 
sự phát triển của hoạt động BDNT truyền thống 
phục vụ du lịch.

Tóm lại, hoạt động BDNT truyền thống phục vụ 
du lịch nằm trong lĩnh vực CNVH chứa đựng nhiều 
giá trị, tiềm năng, cơ hội phát triển, đi cùng với 
không ít thách thức. Để đứng vững trước những 
khó khăn, thách thức này, ngành Nghệ thuật biểu 
diễn truyền thống cũng như ngành Du lịch văn hóa 
cần phải nỗ lực tự đổi mới trên mọi phương diện, 
nâng cao chất lượng nguồn nhân lực, đi kèm với sự 
hoàn thiện, đổi mới các chính sách mang tính đặc 
thù riêng, mở hướng hoạt động phù hợp cho các 
nghệ sĩ, các doanh nghiệp, đơn vị, tổ chức của hai 
ngành, tận dụng mọi cơ hội để phát huy hết giá trị 
vốn có góp phần trở thành nguồn lực thúc đẩy sự 
phát triển của đất nước ■
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