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Tóm tắt: Đại hội đại biểu toàn quổc lần thứ XIII của Đảng yêu cầu: “Khẩn trương triển khai 
phát triên có trọng tâm, trọng điếm ngành công nghiệp văn hóa và dịch vụ văn hóa ”(Ị>, trong đỏ 
cần “sắp xếp ngành xuất bản, in và phát hành theo hướng tinh gọn, chất lượng, hiện đại hóa”(2>. 
Đế thực hiện nhiệm vụ đó, xuất bản Việt Nam cần nô lực thực hiện đối mới sáng tạo, gia tăng hàm 
lượng khoa học - công nghệ, chuyến đối số và tiến hành các giải pháp đồng bộ nhằm nâng cao chất 
lượng, hiệu quả theo hướng một ngành công nghiệp văn hóa, đáp ứng yêu cầu của bối cảnh mói.

Từ khóa: công nghiệp văn hóa; đoi mới sáng tạo; chuyển đối sổ; mô hình xuất bản

Công nghiệp văn hóa: đặc trưng 
và cấu trúc

•Công nghiệp vãn hóa là một ngành 
công nghiệp trẻ, được quan niệm theo nhiều 
cách khác nhau, như: (1) Là lĩnh vực kinh tế 
liên quan đến sản xuất hàng loạt, tái sản xuất, 
lưu trữ và phân phối hàng hóa và dịch vụ văn 
hóa trên phương diện công nghiệp và thương 
mại; (2) Là quá trình sản xuất và tiếp thị vãn 
hóa như một nhánh của ngành công nghiệp 
(thường bao gồm nhiều ngành khác nhau, như 
kiến trúc, thú công, sản xuất phim và truyền 
hình, àm nhạc, xuất bản...); (3) Là ngành sản 
xuất công nghiệp và phân phối hàng hóa và 
dịch vụ văn hóa; (4) Là việc tham gia trong 
khu vực sản xuất và phân phối hàng hóa, dịch 
vụ hoặc các sự kiện liên quan đến văn hóa*3*...

Dù quan niệm theo cách nào, thì công nghiệp 
văn hóa được xem là ngành ra đời trên nền tảng 
của bản sắc văn hóa ở mồi quốc gia, dân tộc, 
cộng đồng; được chắp cánh bởi sự sáng tạo của

(,)Nhà xuất bản Chính trị quốc gia Sự thật 

con người và từng bước vươn lên tầm cao mới 
cùng với sự phát triển của khoa học, công nghệ 
và kỹ thuật. Vì vậy, công nghiệp văn hóa được 
xem là điểm giao của văn hóa, kinh tế với khoa 
học, công nghệ; cầu nối giữa bản sắc văn hóa 
quốc gia và hội nhập quốc tế.

Công nghiệp văn hóa dưới góc độ là một 
quá trình sản xuất kinh tế bao gồm các công 
đoạn: sáng tạo; sản xuất; lưu trừ, lưu thông, 
phân phối và tiêu dùng'4’. Trong đó:

- Sáng tạo được xem là một thành tố đầu 
vào, có vai trò quyết định quá trình sản xuất 
các sản phẩm của ngành công nghiệp vãn hóa 
(bao gồm cà hàng hóa và dịch vụ). Sự sáng tạo 
trong công nghiệp văn hóa không chỉ bao gồm 
năng lực sáng tác những tác phẩm văn hóa 
thông thường của các tác giả, mà còn bao gồm 
cả sự sáng tạo trong phát hiện và ứng dụng 
khoa học, công nghệ để phát triển, mở rộng, 
đa phương tiện hóa tác phẩm đó, làm cho hiệu 
ứng, khả năng tương tác của sản phấm văn 
hóa được mở rộng, tiếp cận được với nhiều 
đối tượng hưởng thụ trên nhiều nền tảng khác 
nhau, bao gồm cả online và offline.
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- Đặc điểm nổi bật nhất trong quá trình sản 
xuất của ngành công nghiệp văn hóa so với sản 
xuất tác phẩm văn hóa truyền thống trước đây 
đó là tính công nghiệp - tức là mang tính chất 
sản xuất hàng loạt. Đe thực hiện được điều này, 
nhà sản xuất (có thể là chính tác giả tự tổ chức 
sản xuất hoặc là một đơn vị sản xuất chuyên 
biệt, như đài truyền hình, phát thanh, các đơn vị 
xuất bản, công ty truyền thông...), cần có nền 
tảng kỳ thuật, công nghệ nhất định để nhân rộng 
sản phẩm đó với các dạng thức thể hiện khác 
nhau (giấy in, audio, video, hình động, sử dụng 
công nghệ 3D, 4D, tạo tương tác với người sử 
dụng...) để sản phẩm vãn hóa có hiệu ứng cao 
nhất và được đưa ra thị trường một cách nhanh 
nhất, lan tỏa mạnh mẽ nhất. Tính chất sản xuất 
hàng loạt này trong công nghiệp văn hóa không 
hề đe dọa, thủ tiêu sản phẩm mang tính chất 
“độc bản” trong quá trình phát triến, mà cùng 
tồn tại, đồng hành bên cạnh những phiên bản 
đặc biệt của sản phâm văn hóa.

- Các sản phấm công nghiệp văn hóa được 
sản xuất ra để phục vụ cộng đồng và tìm kiếm 
lợi nhuận cho nhà sản xuất và người sáng tạo 
từ việc mua bán, trao đổi các sản phẩm công 
nghiệp văn hóa. Hiện nay, bên cạnh xu hướng 
được lưu trữ, lưu thông, phân phối theo phương 
thức truyền thống, phần lớn các sản phẩm văn 
hóa đều đang được số hóa và lưu trừ, lưu thông, 
phát hành, phân phối tại các nguồn dừ liệu lớn 
(big data) dựa trên nền tảng internet. Chính nền 
tảng internet với các công nghệ đi kèm đã làm 
cho các sản phẩm công nghiệp vãn hóa được 
lưu trữ với số lượng khổng lồ, dễ dàng tiếp cận 
và được truyền dần đến người hưởng thụ một 
cách nhanh chóng, kịp thời, ở mọi nơi mọi lúc.

- Với sự phát triển của khoa học, công nghệ, 
người tiêu dùng sản phẩm văn hóa có nhiều lựa 
chọn hơn trong cách thức hưởng thụ vãn hóa. 
Mồi người có thể trực tiếp hưởng thụ sản phấm 
văn hóa, như đến nhà hát để xem biểu diễn âm 
nhạc, đến rạp chiếu phim đề xem tác phẩm điện 
ảnh, đến thư viện hoặc nhà sách để đọc sách... 
Trong khi đó, công nghiệp văn hóa giúp cho 
con người có thế hưởng thụ các sản phẩm vãn 
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hóa thông qua mạng internet, như nghe nhạc, 
xem phim hoặc thăm quan các bảo tàng, đọc 
các cuốn sách, thậm chí giao lưu với thần tượng 
hoặc du lịch... trên internet. Thông qua cách 
thức này, họ có thế tiếp cận được với các sản 
phẩm văn hóa (ở mức độ nhất định) bất cứ nơi 
đâu, lúc nào, chỉ cần có thiết bị kết nối internet.

Quy trình hoạt động của ngành công nghiệp 
văn hóa gắn với ý tưởng sáng tạo và ứng 
dụng khoa học, công nghệ, đặc biệt là công 
nghệ sô, với những điênt nôi bật sau:

Một là, tính sáng tạo tồn tại từ trong tri thức, 
kinh nghiệm của người sáng tác đến công nghệ, 
kỳ thuật sản xuất sản phẩm vãn hóa.

Hai là, số hóa từ nguyên liệu đầu vào đến 
sản phấm đầu ra là yếu tố quyết định sự hình 
thành và khả năng bứt phá của ngành công 
nghiệp văn hóa.

Ba là, đa dạng hóa từ sản phẩm đến phương 
thức phát hành theo hướng tận dụng tính chất 
mở và khả năng lan tỏa mạnh mẽ của nền tảng 
internet, đem lại hiệu quả kinh tế cao và phát 
triển bền vững, là một “ngành kinh tế xanh” 
trong mục tiêu xây dựng “kinh tế tri thức”, 
“kinh tế số” của nhiều quốc gia.

Bốn là, thay vì khai thác nguồn tài nguyên 
thiên nhiên hữu hạn như nhiều ngành nghề 
khác, ngành công nghiệp văn hóa khai thác 
nguồn tài nguyên vô hạn là sức sáng tạo của 
con người. Công nghiệp văn hóa chính là một 
biểu hiện tập trung của sự gắn kết chặt chẽ 
giữa văn hóa và kinh tế trong phát triển.

Nhận thức được xu thể vận động, phát triển 
và những đặc trưng, tính hiệu quả của ngành 
công nghiệp văn hóa, Chiến lược phát triển 
các ngành công nghiệp văn hóa Việt Nam đến 
năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030 chỉ rõ công 
nghiệp vãn hóa là một phạm trù rộng, bao gồm 
đa dạng lĩnh vực: quảng cáo; kiến trúc; phần 
mềm và các trò chơi giải trí; thủ công mỹ nghệ; 
thiết kế; điện ảnh; xuất bản; thời trang; nghệ 
thuật biểu diễn; mỹ thuật, nhiếp ảnh và triển 
lãm; truyền hình và phát thanh; du lịch văn hóa. 
Vì vậy, đẩy mạnh xây dựng và phát triển các 
ngành công nghiệp văn hóa Việt Nam dựa trên
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sự sáng tạo, khoa học, công nghệ và bản quyền 
trí tuệ; khai thác tối đa yếu tố kinh tế của các giá 
trị vãn hóa nhằm đáp ứng yêu cầu thực tiễn, biến 
văn hóa trở thành sức mạnh tổng hợp của quốc 
gia với mục tiêu phát huy, đào tạo và định vị văn 
hóa sáng tạo Việt Nam; phát triển công nghiệp 
văn hóa gắn liền với việc quảng bá hình ảnh đất 
nước, con người Việt Nam, góp phần bảo vệ, 
phát huy bản sắc văn hóa dân tộc trong quá trình 
giao lưu, hội nhập và hợp tác quốc tế.

Tại Hội nghị văn hóa toàn quốc triến khai 
thực hiện Nghị quyết Đại hội XIII của Đảng 
(ngày 24/11/2021), Tổng Bí thư Nguyền Phú 
Trọng nhấn mạnh một trong sáu trọng tâm để 
tiếp tục xây dựng, giữ gìn, chấn hưng và phát 
triển nền văn hóa của dân tộc, đó là: “xây dựng 
môi trường văn hóa số phù hợp với nền kinh tế 
số, xã hội số và công dân số, làm cho văn hóa 
thích nghi, điều tiết sự phát triển bền vừng đất 
nước trong bối cảnh Cách mạng công nghiệp lần 
thứ tư. Khẩn trương phát triển các ngành công 
nghiệp văn hóa, xây dựng thị trường văn hóa 
lành mạnh,,(5). Điều này tiếp tục khẳng định chủ 
trương, quan điểm và quyết tâm của Đảng và 
Nhà nước trong việc phát triển nền công nghiệp 
văn hóa tiên tiến trong thời gian tới, trong đó, 
ngành xuất bản được xem là một nhánh thuộc 
cấu trúc ngành công nghiệp văn hóa Việt Nam.

2. Yêu cầu đối vói việc xây dụng mô hình 
xuất bản theo hưóug là một ngành công 
nghiệp văn hóa

Đe xây dựng ngành xuất bản thành một 
ngành công nghiệp văn hóa thì mô hình xuất 
bản cần có sự hội tụ, tích hợp công nghệ từ khâu 
đầu vào đề đa dạng hóa các xuất bản phẩm cũng 
như các loại hình xuất bản dựa trên nền tảng số 
hóa và đa phương tiện hóa đến khâu đầu ra với 
phương thức phát hành, lưu thông, phân phối 
xuất bàn phẩm một cách linh hoạt, trong đó cần 
dựa trên công cụ là các kênh truyền thông điện 
tử, thương mại điện tử. Ngoài ra, trước sự cạnh 
tranh của các phương tiện truyền thông xã hội, 
có thể hình thành liên minh giữa một số nhà 
xuất bản có quy mô vừa và nhỏ hoặc giữa nhà 
xuất bản truyền thống với các đơn vị xuất bản
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số, cùng các đơn vị cung cấp giải pháp kỳ thuật 
trong thực hiện xuất bản, các chiến dịch truyền 
thông, quảng bá các xuất bản phẩm.

Cần tạo ra hàng loạt những yếu tố mới khi 
xây dựng mô hình xuất bản theo hướng một 
ngành công nghiệp văn hóa, cụ thể như: (1) 
sản phẩm và dịch vụ mới, (2) phương thức 
sản xuất mới, (3) quy trình xuất bản mới, (4) 
phương thức kinh doanh mới. Mô hình này 
cần tiến triển theo hướng lấy nội dung thông 
tin làm tài nguyên chính, lấy các đơn vị thông 
tin số làm phương tiện chung, lấy việc cung 
cấp thông tin trực tuyến làm phương thức hoạt 
động cơ bản, lấy sự thu hút độc giả làm mục 
tiêu theo đuổi, lấy sự tích hợp của mọi đối 
tượng tham gia làm nền tảng hoạt động.

Có thể nói, nếu xem xuất bản là một ngành 
kinh tế, để có các sản phẩm - dịch vụ xuất bản 
hiện đại có sức cạnh tranh cao, thì ngoài việc 
phải liên tục tạo ra các sản phấm đa dạng về 
giá trị sử dụng, thỏa mãn tối ưu nhu cầu luôn 
thay đối của người đọc, còn phải không ngừng 
nâng cao hiệu quả xuất bản bằng một hệ thống 
các biện pháp tổng hợp bao gồm cả nhân tố con 
người, quản lý và công nghệ(6).

3. Các trọng tâm khi xây dụng mô hình xuất 
bản theo hướng ngành công nghiệp văn hóa

Mô hình xuất bàn theo hướng một ngành 
công nghiệp vãn hóa cần được thiết lập trên 
các trọng tâm sau:

Thứ nhất, đấy mạnh số hóa xuất bản phàm 
và đa dạng hóa phương thức truyền tải thông tin 
theo hướng tích hợp công nghệ đa phương tiện

Trước đây, nội dung xuất bản phẩm đều được 
truyền đi thông qua nguồn nguyên liệu đầu vào 
là giấy đi kèm với mực in, tiếp đến là các đĩa 
CD, CD-ROM, VCD-ROM... Tuy nhiên, trong 
bối cảnh cuộc cách mạng công nghệ hiện đại 
hiện nay, để phát triển thành một ngành công 
nghiệp văn hóa thực sự, nguyên liệu đầu vào 
của hoạt động xuất bản còn là mạng internet 
(một loại vật liệu vô hình, thông tin được truyền 
qua nó mà không cần thông qua một vật liệu 
cụ the, hữu hình nào). Thông tin có thể được 
truyền qua cáp quang hoặc sóng vô tuyến và
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được tiếp nhận thông qua máy tính, điện thoại 
thông minh... Tức là, “hàng hóa” đem ra trao 
đôi giữa đon vị xuất bản và người dùng không 
còn là vật thề hữu hình, sự trao đổi “thông tin” 
không thông qua một dạng vật chất cụ thể nào. 
Đó là một dạng sản phẩm hàng hóa mới được 
gọi là xuất bẳn phẩm số, xuất bản điện tử.

Hiện nay, ngành xuất bản Việt Nam đang 
có rất nhiều điều kiện thuận lợi để tăng cường 
tích hợp công nghệ đa phương tiện vào hoạt 
động của ngành do tốc độ phát triển của mạng 
internet, thương mại điện tử và số lượng người 
dùng internet ngày một gia tăng. Việt Nam 
được đánh giá là thị trường nhiều tiềm năng 
cho sự phát triển của loại hình sách điện tử, 
sách số. Thực tế cũng cho thấy, xuất bản phẩm 
điện tứ đang là một xu hướng tất yếu, là nền 
tảng cho xây dựng, đổi mới mô hình xuất bản 
theo hướng chuyển đổi số hiện đại.

Theo báo cáo tổng kết hằng năm của Cục 
Xuất bản, In và Phát hành, số lượng xuất bản 
phẩm điện tử đã có sự phát triển, cụ thể như sau:

Đến nay, đã có 13 nhà xuất bản được cấp 
phép thực hiện xuất bản và phát hành sách điện 
tử*7’; trong đó, đáng chú ý nhất là Nhà xuất 
bản Giáo dục Việt Nam, Nhà xuất bản Thông 
tin và Truyền thông... Đặc biệt, năm 2020 
và năm 2021, trong điều kiện toàn bộ hoạt 
động kinh tế - xã hội nước ta nồ lực thực hiện 
chuyển đổi số hóa do giãn cách xã hội dưới tác 
động nặng nề của dịch bệnh COVID-19, hoạt 
động xuất bản điện tử nước ta cũng được đẩy 
mạnh và có nhiều khởi sắc trong điều kiện hết 
sức khó khăn. Trong năm 2021, số xuất bản
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phẩm điện tử đã tăng 12,2% so với năm 2020 
với ước tính khoảng 25 triệu bản (tăng 16 lần 
so với năm 2020)(8). Tuy nhiên, các loại hình 
xuất bản phẩm điện tử ở nước ta còn khá đơn 
điệu, phần lớn mới ở dạng CD-ROM, VCD- 
ROM, e-book và bắt đầu manh nha dạng sách 
audio (sách nói). Các dạng sách multibook 
(sách đa phương tiện) với kết hợp hình động, 
video, công nghệ 3D, 4D hoặc gia tăng các 
hiệu ứng âm thanh, hình ánh, khả năng tương 
tác với người dùng... vẫn còn là khoảng trống 
rất lớn của ngành xuất bản nước ta. Chính vì 
vậy, ngành xuất bản cần đầu tư hoàn thiện cả 
về công nghệ lần tài chính để tiếp tục sáng tạo 
ra nhiều xuất bản phẩm đa dạng hơn.

So với hình thức xuất bản truyền thống, 
xuất bản điện tử có những sự khác biệt, như: 
cần có công cụ máy tính hồ trợ trong suốt quá 
trình xuất bản hoặc trong một công đoạn nhất 
định nào đó; kết quả của quá trình xử lý đó 
thường là sự tồn tại dưới hình thức đọc bằng 
các thiết bị điện tử; nội dung của xuất bản 
phẩm điện tử ngoài các thông tin mà sách giấy 
truyền thống có, nó còn bao gồm khả năng 
kiểm soát các dạng dữ liệu thông tin đó (như 
khả năng tìm kiếm bằng giọng nói, hiến thị 
thứ tự, cách thức vãn bản...); dùng thống nhất 
một cách mã hóa, số hóa để biểu thị vãn bản, 
hình ảnh, âm thanh, ghi nhớ, lưu trữ, xử lý và 
truyền đi thông tin; làm cho hoạt động giao 
lưu và trao đổi thông tin được thực hiện thông 
qua nhiều giác quan khác nhau cùng một lúc, 
tăng cường và nâng cao mật độ lưu động và 
tính trực tiếp của hoạt động trao đổi thông tin, 

(Nguồn: Tổng hợp báo cáo tổng kết các năm 2018-2021 và Báo cáo sơ kết 6 tháng đầu năm 2022 của 
Cục Xuất bản, In và Phát hành, Bộ Thông tin và Truyền thông)

Năm Số xuất băn phẩm điện tủ’

2018 86 xuất bản phẩm điện tử với 318.400 lượt phát hành

2019 2.400 xuất bản phẩm điện tử với 1,5 triệu lượt phát hành

2020 2.050 xuất bản phẩm điện tử với khoảng 20,5 triệu bản

2021 2.300 xuất bản phẩm điện tử với khoảng 25 triệu bản

6 tháng đầu năm 2022 1.142 xuất bản phẩm điện tử (tăng 104,6% so với cùng kỳ năm 2021)
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đem lại hiệu quả truyền bá thông tin tốt nhất, 
hiệu quả nhất mà các xuất bản phẩm truyền 
thống không có được. Xuất bản hiện đại cần 
tận dụng được những điểm mới này để gia 
tăng tỷ trọng sáng tạo, công nghệ cho các xuất 
bản phẩm trong thời gian tới.

Thứ hai, mở rộng kênh truyền thông, phát 
hành, phán phoi

Việc số hóa các xuất bản phẩm dần tới sự 
biến đổi lớn đối với khâu kinh doanh, phát 
hành. Đặc diêm nôi bật của việc phát hành 
các xuất bản phẩm điện tử là có thể thực hiện 
trên mạng internet. Các nhà cung cấp nội dung 
xuất bản phấm công bố, phát hành thông tin 
trên mạng, người tiêu dùng truy cập mạng đế 
tiếp cận. Hai bên dựa trên nền tảng cúa mạng 
internet, thiết bị điện tử (máy tính, điện thoại 
thông minh, công cụ đọc đặc thù) để thực hiện 
giao dịch. Với việc thực hiện hình thức kinh 
doanh, phân phối này, khái niệm “nhà xuất bản 
chủ trì khâu phát hành” sẽ không còn tồn tại. 
Thông qua mạng internet, các nhà xuất bản, 
công ty phát hành có thể đem đến cho bạn đọc 
nội dung của hàng nghìn, hàng vạn cuốn sách 
kèm theo cả những thông tin bình luận về nội 
dung sách. Phương thức kinh doanh cửa hàng 
sách online có thể tích hợp toàn bộ các dịch 
vụ, như cung cấp, bán buôn, bán lẻ thông tin; 
từ đó đem lại cuộc cách mạng thương mại điện 
tử trong lĩnh vực phát hành.

Hiện nay, ngành xuất bản có thể bán xuất 
bản phấm dưới 02 dạng: hữu hình (sách giấy) 
và vô hình (sách số). Khi mua một cuốn sách 
trên mạng, nhà phân phối xuất bản phẩm có 
thể chuyển trực tiếp cho độc giả cuốn sách 
đó qua mạng dưới dạng sách số với hình thức 
thiết kế, nội dung giống hệt cuốn sách in và 
quan trọng nhất là chúng ta có thể đọc sách 
ngay trên mạng. Đây là điều không thể thực 
hiện được đối với các sản phẩm hàng hóa vật 
chất khác. Quá trình này chính là “ảo hóa” một 
xuất bản phấm thực. Tất nhiên, việc bán các 
xuất bản phẩm thực (in trên giấy) vẫn được 
thực hiện thông qua thành phần trung gian là 
các đon vị vận chuyển như các hàng hóa khác.

• Nghiên cứu - Trao đổi

Với quá trình chuyển trực tiếp từ nguồn 
cung cấp đến độc giả, hoạt động xuất bản dần 
chuyển sang hướng giảm thiểu dùng giấy và 
in ấn, giảm khâu trung gian (mua bán và vận 
chuyển), và theo đó tiết kiệm hơn nhiều các 
nguồn tài nguyên và lực lượng xã hội tham gia 
vào quá trình phát hành xuất bản phẩm.

Thứ ba, hoàn thiện và nâng cao mô hĩnh thương 
mại điện tít trong kình doanh xuât bàn phâm

Xét về mô hình thương mại, xuất bản theo 
hướng ngành công nghiệp văn hóa có sự khác 
biệt rất lớn so với xuất bán truyền thống. Xuất 
bản hiện đại đã chuyển từ vận chuyển xuất bản 
phẩm (sách giấy) sang truyền tải thông tin (dạng 
số hóa); từ vận chuyển đơn tuyến sang truyền tải 
hai hướng và tác động qua lại, từ chồ cung cấp 
sản phẩm hàng hóa (sách giấy) là chủ yếu sang 
coi trọng cả sản phấm (sách giấy truyền thống) 
lẫn dịch vụ (cung cấp thông tin) là chủ yếu.

Sở dĩ như vậy là do ngành xuất bản sách 
giấy truyền thống trong môi trường mạng 
đã dần chuyển sang ngành IT (Information 
Technology) - kỹ thuật thông tin và đang 
tiến sâu thêm một bước chuyển trọng tâm 
từ ngành T (Technology) - kỹ thuật sang I 
(Information) - thông tin. Hay nói cách 
khác, xuất bản theo hướng công nghiệp văn 
hóa chuyển đồi theo hướng trung tâm của các 
ngành nghề có liên quan đến thông tin trong 
tương lai; các nhà cung cấp dịch vụ nội dung 
sẽ trở thành tâm điểm sinh lời chủ yếu nhất. 
Do đó, mô hình thương mại của xuất bản theo 
hướng công nghiệp văn hóa sẽ là mô hình 
thông tuyến của nguồn thông tin (do tác giả 
sáng tạo ra) đến nhà xuất bản và bạn đọc. Theo 
đó, tác giả, nhà xuất bản, cơ cấu trung gian (đơn 
vị phát hành, đơn vị phân phối, vận chuyển, cửa 
hàng trực tiếp) và độc giả đều có chung một diễn 
đàn. Mô hình này làm thu hẹp khoảng cách giữa 
nhà xuất bản với độc giả và tác giả, mà nhất là 
độc giả, khắc phục được tình trạng “nhiễu thông 
tin” từ độc giả do các khâu trung gian tạo ra, 
vì vậy mà khả năng phục vụ người đọc được 
nâng cao; độc giả thực sự trở thành động lực, 
trọng tâm cùa hoạt động xuất bản.
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Thứ tư, chuyên đôi chức năng của ngành xuãt 
bản theo hướng ngành công nghiệp văn hóa

So với xuất bản truyền thống, xuất bản 
theo hướng một ngành công nghiệp văn hóa 
có khá nhiều điểm khác biệt. Xét từ gốc độ vĩ 
mô, những thay đổi trong ngành xuất bản thể 
hiện ở sự mở rộng khái niệm xuất bản và sự 
thay đổi trong quá trình phát triển cũng như 
định hướng xuất bản.

về khải niệm xuất bán, những đổi mới trong 
phương thức hoạt động giúp cho ngành xuất 
bản vượt qua được phạm vi hạn hẹp của sản 
xuất sản phẩm in ấn, trở thành hoạt động đa 
phương tiện từ sản xuất nội dung đến gia công 
và tiêu thụ. Do đó, ngoài sự khác biệt về chức 
năng kinh tế và chức năng tư tưởng - văn hóa 
của ngành, xuất bản hiện đại đã và đang có 
những chuyển mình theo hướng hình thành 
khái niệm “truyền thông lớn” - một ngành công 
nghiệp văn hóa, đưa toàn bộ loại hình như sách, 
báo, tạp chí, phát thanh, truyền hình, thậm chí 
cả các kênh tư vấn thông tin, bồi dưỡng, giáo 
dục từ xa chung dưới “trướng” của ngành công 
nghiệp xuất bản. Không gian mạng ngày nay 
còn cho phép tích hợp toàn bộ các phương thức 
truyền thông tin như: sách, báo, tạp chí, truyền 
thanh, truyền hình... lại với nhau thành một 
xuất bản phẩm đa phương tiện; tích họp chức 
năng phát thanh, truyền hình, báo chí trở thành 
một bộ của ngành xuất bản. Vì thế, xuất bản số 
hiện đại đang dần mở rộng hơn nhiều phạm vi 
cúa ngành xuất bản truyền thống.

về mặt quá trình, ngành công nghiệp xuất 
bản đã kết nối tất cà mối quan hệ có liên quan 
đến các thành tố của hoạt động xuất bản là tác 
giả - nhà xuất bản - độc giả vào chung một 
“sân chơi” mang tên là mạng internet. Do đó, 
công nghiệp xuất bản có chức năng vừa là một 
trung tâm xuất bản lớn, vừa là trung tâm phát 
hành và tiêu thụ sách lớn, vừa là trung tâm tìm 
kiếm, tập họp tư liệu thông tin sách báo; vừa 
là trung tâm tư vấn, sinh hoạt và bồi dưỡng, 
đào tạo độc giả. Hơn thế, các chức năng này 
có thể chuyển đổi linh hoạt cho nhau vào bất 
cứ lúc nào, từ đó thay đổi toàn bộ chuồi cung
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ứng thông tin của truyền thông truyền thống 
và hình thành chuồi cung ứng thông tin mới 
có sự tác động qua lại ở cả hai chiều.

về định hướng xuất bản, do khoa học, 
công nghệ - kỳ thuật phát triển và vai trò chủ 
thế của con người được nâng cao, xuất bản 
ngày càng có xu hướng trở thành hoạt động 
định hướng theo nhu cầu, lấy độc giả làm đích 
đến, làm động lực.

Có thể nói, xuất bản truyền thống và xuất 
bản hội tụ có phạm trù, hình thức khác nhau. 
Tuy nhiên, mối quan hệ giữa xuất bản truyền 
thống và xuất bản hội tụ không phải làm mối 
quan hệ thay thế lần nhau mà là quan hệ bồ 
sung, thúc đẩy lần nhau, về lâu dài, xuất bản 
hội tụ vẫn là hướng phát triến tất yếu của hoạt 
động xuất bản và cần được tiếp tục cải tiến 
cùng với quá trình hoàn thiện các phương thức 
thanh toán điện tử, khắc phục những khó khăn 
về kỳ thuật, công nghệ và phương thức quản 
lý. Nếu giải quyết được những hạn chế, bất cập 
cơ bản, xuất bản hội tụ sẽ dần mở rộng được 
“lãnh địa”, khẳng định được vị thế của ngànhU
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