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Nâng tầm giá trị thương hiệu Việt Nam
Mặc dù trong bối cảnh dịch bệnh Covid-19, giá trị thương hiệu quốc 

gia Việt Nam không ngừng được cải thiện, đi ngược với xu hướng sụt 
giảm trên toàn cầu. Đặc biệt, trong 3 năm trở lại đây, giá trị thứ hạng 
của Thương hiệu quốc gia Việt Nam liên tục được cải thiện và nằm trong 
nhóm thương hiệu mạnh theo báo cáo đánh giá từ Brand Finance - tập 
đoàn hàng đầu thế giới về đánh giá thương hiệu các quốc gia.

Brand Finance đánh giá Việt Nam rất tích cực trong xây dựng, phát 
triển thương hiệu quốc gia toàn cầu. Thứ hạng giá trị Thương hiệu 
quốc gia Việt Nam liên tục được cải thiện trên Bảng xếp hạng thế giới 
và nằm trong nhóm thương hiệu mạnh nhờ những nỗ lực của Chính 
phủ về cải cách môi trường đầu tư kinh doanh, mở rộng quan hệ song 
phương, đa phương. 

Nguồn: TTXVN

Theo báo cáo của Brand Finance, 
năm 2020, Việt Nam là một trong 
các quốc gia có mức tăng trưởng 
giá trị thương hiệu quốc gia nhanh 
nhất thế giới (tăng 29% so với năm 
2019, lên 319 tỷ USD). Nhờ đó, giá trị 
thương hiệu quốc gia của Việt Nam 
đã tăng 9 bậc, lên vị trí thứ 33 trong 
Top 100 thương hiệu quốc gia giá 
trị nhất thế giới. Đây là thành tích 
ấn tượng, nối dài giai đoạn 4 năm, 
thứ hạng giá trị thương hiệu quốc 
gia của Việt Nam liên tục được cải 
thiện và nằm trong nhóm thương 
hiệu mạnh của thế giới. Đạt được 
kết quả này là nhờ những nỗ lực 
của Chính phủ trong cải cách môi 
trường đầu tư, kinh doanh, nâng 
cao thành tích xuất nhập khẩu, 
hỗ trợ thương hiệu sản phẩm và 
doanh nghiệp.

Năm 2021, do ảnh hưởng 
nghiêm trọng của đại dịch Covid - 
19 tới kinh tế toàn cầu, nhiều nước 
đã không duy trì được thứ hạng 
Thương hiệu quốc gia như năm 
2020, nhưng Việt Nam vẫn tiếp 
tục duy trì được thứ hạng 33 trong 
danh sách top 100 thương hiệu 
mạnh thế giới, tăng khoảng 21% 
so với năm 2020, từ 319 tỷ USD lên 
388 tỷ USD.

Những kết quả tích cực trên 
đã và đang tạo động lực thúc đẩy 
cho những cải cách mạnh mẽ
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Những năm gần đây, Việt Nam được coi là điểm sáng nhờ sự tăng hạng vượt bậc về giá trị 
thương hiệu quốc gia đi cùng những kết quả về kinh tế- xã hội đã đạt được, khẳng định uy tín và 
vị thế ngày càng cao trên trường quốc tế, đồng thời thể hiện sự chủ động và tầm vóc của Việt Nam 
trong hội nhập quốc tế.
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về thể chế, môi trường đầu tư kinh 
doanh hướng tới các tiêu chuẩn 
quốc tế nhằm giúp thương hiệu 
quốc gia Việt Nam ngày càng 
được định vị tốt hơn trên toàn cầu.

Theo Báo cáo chỉ số quyền 
lực mềm toàn cầu năm 2021 của 
Tổ chức Brand Finance, Việt Nam 
là quốc gia duy nhất trong khối 
ASEAN được nâng hạng so với 
năm 2020 trong bảng xếp hạng 
quyền lực mềm toàn cầu. Cụ thể, 
vị trí của Việt Nam cũng được cải 
thiện, tăng 2,5 điểm, nâng thêm 3 
bậc, từ 50/60 trong năm 2020 lên 
47/105 năm 2021. 

Tổ chức Brand Finance còn 
cho hay, Việt Nam đã phát huy 
tương đối tốt mọi khía cạnh của 
quyền lực mềm, đặc biệt là sự 
hội nhập của Thương hiệu quốc 
gia Việt Nam và các thương hiệu 
sản phẩm hàng đầu. Uy tín quốc 
gia của Việt Nam trong năm qua 
đã tăng lên phần lớn nhờ chủ 
trương và phản ứng nhanh nhạy 
của Chính phủ, đặc biệt là sự chỉ 
đạo sát sao trong công tác hỗ trợ 
doanh nghiệp xây dựng và quảng 
bá thương hiệu trong và ngoài 
nước cũng như sự năng động, nỗ 
lực của doanh nghiệp Việt Nam. 
Điều này khẳng định sự thay đổi 
mạnh mẽ và xác lập vị thế mới 
của Việt Nam trong sân chơi khu 
vực và toàn cầu.

Theo đánh giá của Ban điều 
hành Hiệp hội Doanh nghiệp châu 
Âu tại Việt Nam (EuroCham), Việt 
Nam ngày càng cải thiện năng lực 
cạnh tranh trên thị trường quốc tế 
bằng giải pháp xây dựng thương 
hiệu quốc gia. Đây là hướng đi 

đúng đắn cho các quốc gia định 
hướng xuất khẩu, nhất là muốn 
chinh phục thị trường châu Âu.

Theo đánh giá của Bộ Công 
Thương, sự gia tăng giá trị thương 
hiệu quốc gia Việt Nam sẽ là bệ 
phóng rất lớn để tăng hạng cho 
sức cạnh tranh của doanh nghiệp 
Việt Nam trên bảng xếp hạng thế 
giới. Nhờ sự tăng hạng vượt bậc về 
giá trị thương hiệu quốc gia, cùng 
với những kết quả đạt được trong 
phát triển kinh tế - xã hội, Việt Nam 
khẳng định được uy tín và vị thế 
ngày càng cao trên trường quốc 
tế; đồng thời thể hiện sự chủ động 
và tầm vóc của cộng đồng doanh 
nhân, doanh nghiệp Việt, nhất là 
các doanh nghiệp Thương hiệu 
quốc gia trong hội nhập quốc tế.

Chắp cánh thương hiệu Việt 
bay xa

Theo Cục Xúc tiến thương mại 
(Bộ Công Thương), trước năm 
1986, thương hiệu gần như là 
một khái niệm “chưa tồn tại” đối 
với cộng đồng doanh nghiệp Việt 
Nam. Vào thời kỳ đầu của công 
cuộc đổi mới, thương hiệu vẫn 
chưa được quan tâm do doanh 
nghiệp chủ yếu tập trung vào thị 
trường nội địa, chưa có sự giao 
thương, xuất khẩu với các nước 
trên thế giới. Tuy nhiên, từ năm 
1995 đến nay, cùng với tiến trình 
đổi mới và hội nhập kinh tế quốc 
tế, khái niệm “thương hiệu quốc 
gia” bắt đầu được trao đổi, vận 
dụng phổ biến ở Việt Nam, trước 
hết trong lĩnh vực thương mại, 
xuất nhập khẩu, sau đó từng bước 
mở rộng ra lĩnh vực văn hóa-du 
lịch, truyền thông và công nghệ.

Chương trình thương hiệu 
quốc gia là chương trình xúc tiến 
thương mại đặc thù, dài hạn và 
duy nhất của Chính phủ gắn với 3 
giá trị: “Chất lượng-Đổi mới, sáng 
tạo-Năng lực tiên phong” với mục 
đích quảng bá hình ảnh quốc gia, 
thương hiệu quốc gia thông qua 
thương hiệu sản phẩm.

Khi Chương trình Thương hiệu 
quốc gia Việt Nam được Thủ tướng 
Chính phủ phê duyệt, với các hoạt 
động xúc tiến thương mại đặc 
thù, việc hỗ trợ doanh nghiệp xây 
dựng, phát triển các thương hiệu 
mạnh trong nền kinh tế để quảng 
bá hình ảnh đất nước Việt Nam 
được đặc biệt coi trọng. Nhờ vậy, 
đến năm 2020, tổng giá trị thương 
hiệu của 50 doanh nghiệp Forbes 
Việt Nam đạt hơn 12,6 tỉ USD với 
nhiều doanh nghiệp đạt thương 
hiệu quốc gia như: Viettel, Vinamilk, 
Sabeco, MobiFone, Vietcombank...

Thực tế những năm qua, chương 
trình Thương hiệu quốc gia đã hỗ 
trợ, tạo động lực cho nhiều doanh 
nghiệp Việt nhận rõ tầm quan 
trọng của việc xây dựng và phát 
triển thương hiệu doanh nghiệp. 
Thương hiệu quốc gia được ví như 
chìa khóa giúp gia tăng giá trị cho 
sản phẩm, giá trị doanh nghiệp, 
giúp doanh nghiệp gây được tiếng 
vang trên thị trường khu vực và 
thế giới. Đặc biệt, số lượng và chất 
lượng đóng góp của các doanh 
nghiệp đạt Thương hiệu quốc gia 
ngày càng lớn. 

Đến nay, số doanh nghiệp có 
sản phẩm đạt Thương hiệu quốc 
gia đã tăng từ 30 đơn vị năm 2008 
lên 124 đơn vị. Các doanh nghiệp 
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đạt Thương hiệu quốc gia ngày càng khẳng định vị thế trên thị trường 
trong nước và quốc tế về quy mô, doanh thu, nghĩa vụ với ngân sách 
nhà nước, trách nhiệm xã hội cũng như năng lực cạnh tranh. Năm 
2019, tổng doanh thu của 124 doanh nghiệp đạt Thương hiệu quốc gia 
khoảng 1,43 triệu tỷ đồng, kim ngạch xuất khẩu 137 nghìn tỷ đồng, 
tổng nộp ngân sách nhà nước hơn 200 nghìn tỷ đồng, tạo việc làm cho 
hơn 471 nghìn lao động.

 
Nguồn: TTXVN

Trong Top 50 thương hiệu giá trị nhất Việt Nam, tỷ lệ doanh nghiệp 
có sản phẩm đạt thương hiệu quốc gia tăng qua từng năm, từ 28% năm 
2018 lên 34% năm 2021. Đặc biệt, trong Top 10 thương hiệu giá trị lớn 
nhất Việt Nam, tỷ lệ doanh nghiệp có sản phẩm đạt thương hiệu quốc 
gia tăng từ 20% năm 2018 lên tới 60% năm 2021. Bên cạnh số lượng, 
tỷ trọng gia tăng về giá trị của các doanh nghiệp thương hiệu quốc gia 
Việt Nam trong top 10 thương hiệu giá trị lớn nhất Việt Nam cũng tăng 
đáng kể, từ 21,9% năm 2018 lên gần 68% năm 2021.

Trong 2 năm qua, với nhiều khó khăn, thách thức do dịch Covid-19 
gây ra, đi kèm đó là xung đột kinh tế, địa chính trị của một số quốc gia 
và vùng lãnh thổ trên thế giới, nhưng với tính chủ động, sáng tạo vốn 
có của các doanh nghiệp Việt đã giúp các sản phẩm, doanh nghiệp Việt 
Nam nâng tầm vị thế, khẳng định được giá trị và chất lượng trên thị 
trường trong và ngoài nước.

Các doanh nghiệp Thương hiệu quốc gia đã khẳng định vị thế hàng 
đầu vững chắc trong lĩnh vực hoạt động của mình, duy trì tốc độ tăng 
trưởng cao, cả về lợi nhuận và doanh thu, giữ vững thị trường nội địa và 
phát triển thị trường xuất khẩu.

Năm 2021, tổng kim ngạch xuất, nhập khẩu hàng hóa cả nước về 
đích với con số kỷ lục 668,5 tỷ USD, tăng 22,6% so với năm trước, trong 
đó xuất khẩu đạt trên 336 tỷ USD, tăng 19%, duy trì xuất siêu 6 năm 
liên tục (từ năm 2016 đến nay). Báo cáo rà soát thống kê thương mại 

thế giới của WTO ghi nhận, trong 
số 50 nước có nền thương mại 
hàng hóa lớn nhất thế giới, Việt 
Nam có mức tăng trưởng lớn nhất 
khi dịch chuyển từ vị trí thứ 39 
vào năm 2009 lên vị trí thứ 23 vào 
năm 2019 và lọt vào tốp 20 năm 
2021. Đạt được những thành tựu 
này là do nhiều yếu tố, trong đó 
có sự đóng góp của các sản phẩm 
Thương hiệu quốc gia.

Để tiếp tục nâng cao hiệu 
quả hoạt động của Chương trình 
Thương hiệu quốc gia, năm 2019, 
Thủ tướng Chính phủ đã ký các 
Quyết định số 1320/QĐ-TTg phê 
duyệt Chương trình Thương hiệu 
quốc gia Việt Nam từ năm 2020-
2030 và Quyết định số 30/2019/
QĐ-TTg ban hành Quy chế xây 
dựng, quản lý, thực hiện Chương 
trình. Mục tiêu là hướng tới xây 
dựng hình ảnh Việt Nam là một 
quốc gia có uy tín về hàng hóa và 
dịch vụ với chất lượng cao, tăng 
niềm tự hào và sức hấp dẫn của 
đất nước và con người Việt Nam, 
góp phần thúc đẩy phát triển 
ngoại thương và nâng cao năng 
lực cạnh tranh của Thương hiệu 
quốc gia Việt Nam trên trường 
quốc tế. Theo đó, kim ngạch xuất 
khẩu của nhóm sản phẩm Thương 
hiệu quốc gia Việt Nam tăng cao 
hơn mức tăng bình quân cả nước; 
Giá trị Thương hiệu quốc gia Việt 
Nam tăng bình quân 20%/năm, 
số lượng doanh nghiệp trong 
danh sách doanh nghiệp có giá 
trị thương hiệu cao nhất tăng 
10%/năm, theo đánh giá của các 
tổ chức xếp hạng uy tín trên thế 
giới. Đến năm 2030, Việt Nam có 
hơn 1.000 sản phẩm đạt Thương 
hiệu quốc gia. 90% doanh nghiệp 
nhận thức đầy đủ về vai trò của 
thương hiệu trong sản xuất, kinh 
doanh, đầu tư. 100% sản phẩm 
đạt thương hiệu quốc gia được 
quảng bá trong nước và tại các thị 
trường xuất khẩu trọng điểm./.


