
Nghiên cứu - Trao đổi Tọp chí Cộng sản

MỌT $0 Cơ CHE PHAT HUY HẸ GIA TRỊ 
VÀN H0A VIỆT NAM TRONG THỜI KỲ MOI

ĐLNH THỊ HƯƠNG GIANG*

* ThS, Tạp chí Cộng sản
(1) Xem: Ngõ Đírc Thịnh: Báu lún, làm giàu «ứpháĩ 

huy các giá tri văn hóa truyền thống Việt Nam trung đổi 
mới và hội nhập. Nxb. Khoa học xã hội, Llà Nội, 2010, 
ư. 22-23

Lịch sứ hàng nghìn năm dựng nước và giữ nước dã chứng minh hệ giá 
trị vỏn hóa Việt Nam đã làm nên sức mạnh nội sinh, giúp dân tộc ta vượt 
qua muônỵàn khó khăn, thừ thách để câ được cơ dồ, vị thế, thực tực và uy 
tin như ngày hôm nay. Trước yéu câu của thời kỳ mới, để thực hiện thắng 
lợi nhiệm vụ xây dụng và bảo vệ Tổ quốc thì việc dột phá vào cơ chế quản 
lý, tìm động lực phát huy mạnh mẽ hệ giá trị ván hóa cớ ý nghĩa vô cùng 
quan trọng, làm cho văn hóa thấm sâu vào tất cả các lĩnh vục, góp phần bồi 
dap dân khí và thúc đấy khát vọng phát triển đất nước.

Hệ giá trị văn hóa Việt Nam
Giá trị văn hỏa Uà yểu tố cổt lõi cùa văn 

hỏa. do con người sáng tạo và được kết tinh 
trong tiến trình lịchịsừ, hình thành trong mồi 
trường tự nhiên vẩ xã hội nhất định. Giá 
trị văn hóa hướng đến thôa mãn nhu cầu 
và khát vọng của cpn người về nhưng điều 
tốt đẹp (chân, thiệd, mỹ), lữ đó bồi đắp và 
khắng định bán chất Người. Giá trị văn hóa 
chứa đựng trnng bàỊi săc văn. hóa, dì sản vỉin 
hỏa, biêu tượng, chuẩn mực văn hóa. Chính 
vì vậy mà văn hóa Ịthông qua hộ gĩá trị của 
nó góp phần điều t|iểt sự phát triến cùa xã 
hội(:). Giá trị văn hba luôn bền vững trước 
thời gian, tạo nên ặặc tính quốc gia - dãn 
tộc và chi phối mọi imật đời sống dần tộc. ỉà 
phần cốt lôi của hệ giá trị quốc gia - dân tộc.

Xây dựng hệ giáitrị văn hóa là một trong 
những nhiệm vụ qilan trọng đế phát triển 

văn hóa, hoàn thiện con người Việt Nam 
trong then kỳ mới. ịNghị quyết sổ 03-NQ/ 
TW, ngày 16-7-1998, của Hội nghị Trung 
ương 5 khóa VIII, "Ve xây- dựng và phát 

ỉriẻn nên vãn hóa Việt Nam tiẻn tiên, đậm đà 
bàn sắc dán tộc” đã xác định 5 giá trị bền 
vừng, tinh hoa của cộng đồng các dân tộc 
Việt Nam: lòng yêu nước nồng nàn, ỷ chí 
tự cường dân tộc; tinh thần đoàn kết, ý thức 
cộng đông; lòng nhân ái, khoan dung, trọng 
nghĩa tình, đạo lý; đức tính cần cù, sáng tạo 
trong lao động; sự tính tế trong ứng xừ, tính 
giản dị trong lối sống. Nghị quyết số 33-NQ/ 
TW, ngày 9-6-2014, cùa ĩ lội nghỉ Trung 
ương 9 khóa XI, “ Vổ xảy dựng và phát triển 
văn hòa, con người Việt Nam đáp ứng yêu 
câu phát then hển vững dất nước” xảc định 
xây dựng nền vân hóa Việt Nam với 4 dặc 
trưng là dàn tộc, nhân văn, dân chù và khoa 
học; chăm lo xây dựng con người với 7 đặc 
tinh cơ bản là yêu nước, nhân ái, nghĩa tì nil, 
trung thực, đoàn kết, cần cù, sáng tạo.
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ỉ lệ giá trị ván hóa hun đúc, bồi đắp nên 
dân khi của mồi dàn tộc. Dân khi biểu hiện 
ờ sức mạnh văn hóa tinh thần cả cộng đổng 
dân tộc có khả năng chuyển hóa thành sức 
mạnh vật chất; ở dũng khí đối mặt và vượt 
lên nhừng hạn chế, nhược điểm của dân tộc 
mình; ớ bản lĩnh đổi mặt và vượt qua mọi 
khó khăn, thách thức để tiến lên phía trước 
vì sự sinh tồn và phát triển cùa dấn tộc. Khi 
cả cộng đồng dân lộc đối diện với cơ hội 
hoặc thách thức thi dân khi biếu hiện ờ tinh 
thần đoàn kết, ý chi thống nhất cao, hành 
động mạnh me của mỗi thành viên trong 
cộng đồng dân tộc để lận dụng thời cơ, vượt 
qua thách thức, đặt lợi ích chung lên trên 
hết. Chì khi các thành viên nhận thức được 
sự thống nhất giừa mục tiêu, lý tường của cá 
nhân với mục tiêu, lý tưởng chung cùa cộng 
đồng dân tộc, sự vận động cùng chiêu giừa 
lợi ích cá nhân và lợi ích cộng đồng dân tộc 
thì mới có được lòng tự hào, ý thức trách 
nhiệm, sự tự nguyện, sần sàng hy sinh cho 
quốc gia dân tộc. Do đó, cộng đổng dân tộc 
nào phát huy đtỉực hệ già trị vân hóa, bồi 
dấp dược dán khí vững bên, khơi dậy đtrợc 
sức mạnh tông hợp toàn dân thì cộng đóng 
dân tộc ấy sẽ đạt được những thành quủ to 
lớn trong quá trinh xây dựng và phát trièn.

Lịch sừ hàng nghìn năm dựng nước và 
giữ nước đâ hun đúc nên già trị, tâm hồn, khí 
phách, bán lĩnh Việt Nam. Chính nhùng giá 
trị vãn hóa đó đã bồi đắp dân khí trở thành 
nguồn sức mạnh únh thần vô địch và tiếp 
tục được kể thừa, phát huy trong thời đại 
Hồ Chí Minh, làm nên những chiến thắng 
vì đại trong sự nghiệp xây dựng và bào vệ 
Tổ quốc. Ngày nay, thế và lực cùa nước ta 
được nàng lên tầm cao mới. Toàn Đáng vả 
toàn dân ta đang ra sức đây mạnh sự nghiệp 
công nghiệp hóa, hiện đại hóa và hội nhập 
quốc tế. xây dựng và bào vệ vừng chắc Tồ 

quốc, vì mục tiêu “dân giàu, nước mạnh, 
dân chú. công bằng, văn minh". Đây là một 
sự nghiệp cách mạng vô cùng to lởn, vĩ đại, 
một “cuộc chiến đấu khổng lồ”12*.  Hướng tới 
kỳ niệm 100 năm thành lập nước Việt Nam 
Dân chủ Cộng hòa, nay là nước Cộng hòa 
xã hội chủ nghĩa Việt Nam (nãm 2045), toàn 
Dáng và toàn dân đang thắp lên niềm tin, 
khát vọng mãnh liệt, phẩn đấu đưa nước ta 
trở thành nước phồt triển, có thu nhập cao, 
sánh vai vói các cường quốc năm châu như 
tâm nguyện của Chú tịch Hồ Chí Minh. Để 
hiện thực hóa khát vọng đó, việc khai thông 
các nguồn lực, trong đó có nguồn lực văn 
hóa, khơi dậy và phát huy hệ giá trị văn hóa 
Việt Nam, bồi đắp dân khi đóng vai trò vô 
cùng quan trọng và cấp thiết. Nhiệm vụ đó 
cẩn có chiến lược, lộ trình, giai pháp đồng 
bộ mà trước hết là định hình cơ chề có khá 
nàng phát huy cao nhút hệ giả trị vãn hóa 
cùa dân tộc.

(2) Hồ Chí Minh: Toàn tập, Nxb. Chinh TTị quốc gia 
Sự thật, Hà Nội. 2011,1.15. ư. 617

Một số cơ chế nhằm phát huy hệ 
giá trị vân hóa Việt Nam hiện nay

Sứ dụng cơ chê thị trường nhảm chuyên 
hóa các giá trị văn hòa và hình thành giá 
trị văn hóa hữu ich, tụo nguôn lực cho phát 
Iriẽn các sàn phãnt và dịch vụ vãn hóa.

Cơ che thị trường lả cơ chế tạo dộng lực 
dựa vào các quy luật kinh tế thị trường, như 
quy luật giá trị, quy luật lưu thông tiền tệ, 
quan hệ cung cầu, cạnh tranh. Cơ chế thị 
trường có tác động hai mặt tới sự phát triên. 
Ở mặt tích cực, cơ chế thị trường phát huy 
tính nâng động, sảng tạo trong sản xuất, 
kinh doanh, sự hợp lý hóa quá trình sàn 
xuất, khuyến khích sự tìm kiêm, khai thác 
và sừ dụng cò hiệu quà các yêu tố đầu vào. 
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kích thích việc ứng dụng khoa học - công 
nghệ tiên tiến, hiệp đại để tăng năng suất lao 
động, nâng cao chầt lượng hàng hỏa và giảm 
giá thành sán phẩm, đáp ứng nhu cầu tiêu 
dùng ngày càng cao ca về lượng và chất, qua 
đó thúc dẩy sự phát triển kinh tế - xã hội. 
ơ mặt tiêu cực, do mục tiêu tối đa hóa lợi 
nhuận nên cơ chể thị tnrờng dề sinh ra các 
thù đoạn cạnh tranh không lảnh mạnh, như 
gian lận thương mại, buôn lậu, tron thuế, sân 
xuẩt hàng giả, hànịg kém chất lượng... làm 
phương hại các đối thù cạnh tranh và người 
tiêu dùng, là một trong những nguyên nhân 
dẫn đến sự phân họa giàu nghèo, mâu thuần 
xã hội, suy thoái đạo đức, lối sống...

Trong nền kinh ịtế thị trường, thị trường 
hàng hóa - dịch vị| là một trong nhũng thị 
trường phát triền sôi động, trong đó có thị 
trường các sản phẩm dịch VỊ) văn hỏa. Khác 
vói các sàn phẩm d^ch vụ thông thường, các 
sản phâm dịch vụ văn hóa không chí chứa 
đựng giá trị vật chất mà cá giá trị phi vật 
chất (tri thức, tình cam, đạo đức...), khả năng 
thâm mỹ, sức sáng tạo của một dân tộc nên 
khó tính toán, đo Ịường, hạch toốn cụ thê 
như các hàng hóa thông thường khác. Giả trị 
sàn phẩm không hoàn toàn phân ánh qua giả 
cả trên thị trường ihư các hàng hóa thông 
thường. Giá trị cùa nhiều sẳn phẩm vàn hóa 
thực chất là sự kết tinh thảnh quâ lao động 
của tiền nhân tron^ quá khử, như chúng ta 
đã từng thây ỡ các di tích lịch sứ - văn hóa. 
Chính nhờ giá trị văn hóa án gián bén trong 
mà nhiều sàn phân) văn hỏa cùng với thời 
gian càng trớ nên cỏ giá trị.

Đe phát huy mặt tích cực cũng như hạn 
chế những tác động tiêu cực cùa cơ chế thị 
trường đối với sự phát triên văn hóa, Nghị 
quyết số 33 đã đề ra mục tiêu xây dựng thị 
trưởng dịch vụ và pàn phẩm văn hóa lành 
mạnh, đẩy mạnh phát triển công nghiệp 

văn hóa, tàng cường quàng bá văn hóa Việt 
Nam. Đại hội XII cùa Đáng cũng nhấn mạnh 
nhiệm vụ phát triên công nghiệp văn hóa đi 
đôi với xây dựng, hoàn thiện thị trường dịch 
vụ và sản phàm văn hóa; có cơ chế khuyến 
khích đẩu lư cơ sớ vật chất, trang thiết bị kỹ 
thuật vả công nghệ tiên tiến đe nâng cao chất 
lượng săn phấm, dịch vụ văn hóa; tạo thuận 
lợi cho các doanh nghiệp thu hút các nguồn 
lực xã hội đê phát triến; dổi mới, hoàn thiện 
thể chế. tạo môi trường pháp lý thuận lợi để 
xày dựng, phát triển thị trường dịch vụ, sân 
phàm văn hóa lành mạnh; tăng cường quảng 
bá văn hóa Việt Nam; nâng cao ý thức thực 
thi các quy định pháp luật về quyển tác giả 
và các quyền liên quan trong toàn xâ hội. 
Cùng với chủ trương xâ hội hóa các hoạt 
động vân hóa, nghệ thuật, chiến lược phát 
triên công nghiệp văn hóa là bước tiến quan 
trọng trong nhận thức, hành động cùa Đàng 
và Nhà nước ta, là kết quả cùa một quá trinh 
đói mới tư duy về vàn hóa gán vói đổi mới tư 
duy kinh tế nhằm phảt huy mặt tích cực cua 
cơ chề thị trường trong xây dựng và phát 
triển vãn hóa, con người Việt Nam.

Nhờ thực hiện chủ trương trên, thời gian 
qua, dội ngũ vãn nghệ sĩ có điều kiện phát 
huy sức sáng tạo; các doanh nghiộp thuộc 
các thành phần kinh tê khác nhau cỏ nhiều 
CƯ hội tham gia đầu tư vào các lĩnh vực khác 
nhau trong các ngành công nghiệp vãn hóa, 
điên hình như các công ty nghe nhìn, các 
trung tâm vui chơi, giái trí. các ngành sản 
xuất thủ công, mỹ nghệ, các làng nghề, các 
hãng phim... Sự hựp lực, hợp tác cúa đông 
đào lực lưựng xã hội, tập the và cả nhân 
tham gia tồ chức, điều hành, quản lý, sản 
xuất các sản phẩm văn hóa, nghệ thuật theo 
cơ chế thị trường được dầy mạnh; các nguồn 
lực cho các hoạt động quàng bả, phát triển 
văn hóa Việt Nam được đa dạng hóa. Trên 

955 ịibãỉíg ỉ ĩ nãỉìi 2020) 69



Nghiên cứu - Trao đổi Top thí Cộng sán

thị trường xuất hiện ngày càng nhiều sàn 
phẩm và dịch vụ văn hóa đa dạng, phong 
phú, từng hước hình thành diện mạo của nên 
công nghiệp văn hóa khá sôi động, đa sắc, 
ngày càng chuyên nghiệp hơn. Năm 2019, 
điện ảnh có doanh thu phim Việt cao nhất 
trong lịch sử phòng vé. các phim điện ảnh 
Việt Nam chiếm 29% tổng doanh thu ngành 
điện ánh, đạt khoảng 1.150 tỳ đồng (tăng 
trưởng hơn 40% so với mốc 800 tý đồng của 
năm 2018); doanh thu ngành xuất bản đạt 
trên 2,600 tý đồng, lợi nhuận đạt khoáng 
230 tỹ đồng (tăng 8% so với năm 2018); 
các đơn vị nghệ thuật Trung ương đày mạnh 
hoạt động tự chú, tô chức các chương trinh 
bicu diễn nghệ thuật, kinh phí thu lừ các 
buổi biéư diễn có bán vé đạt khoảng 72.3 tỷ 
đồng, tăng trường doanh thu đạt khoáng 5% 
mỗi năm13'. Một số sản phẩm, dịch vụ văn 
hóa nổi bật, như “À Ố show”, “Tinh hoa Bắc 
Bộ”, “Ký ức Hội An”, chương trình múa rối 
“Nhịp điệu quê hương”,... đã tạo được ấn 
tượng mạnh và thu hút khán giả trong nước 
và quốc tc, qua đó góp phần nâng cao mức 
hướng thụ văn hóa cùa nhân dân, bồi đăp 
các giả trị văn hóa phù hợp với thời dại mới.

(3) Xem: Tạ <?uang Đông: “Phát triền các sán phẳm, 
dịch vụ vãn hóa đv quáng bá hình ánh Việt Nam ra the 
giới", Tạp chí Cộng sán, số 947 (tháng 8-2020)

Tuy nhiên, mợt trái của cơ chế thị trường 
là thương mại hóa mọi thứ có thể mang lại 
lợi nhuận; người nghèo, người thu nhập thấp 
không có điều kiện chi trả tải chính đế thụ 
hường các sản phẩm dịch vụ văn hóa vốn 
vận hành theo giá câ và quan hệ cung - cầu 
trên thị trường. Tình trạng suy thoái, xuống 
cấp cùa đạo đức xã hội có một nguyên nhân 
quan trọng do tác động cùa mặt trái kinh tế 
thị trường, sùng bải vật chất, coi đồng tiền 
trên hết, lệch chuấn về giá trị sống. Cú thể 
thấy, nhiều sàn phâm văn hóa, nghệ thuật vì 
chạy theo lợi nhuận mà khai thác đề tải tầm 
thường, chạy theo thị hiếu thấp kém của một 
bộ phận công chúng, hạ thâp chức năng giáo 

dục và các giá trị chân - thiện - mỳ, nhấn 
mạnh một chiều chức năng giải trí (nhất là 
trong âm nhạc, hội họa, điện ảnh...), sản xuất 
một cách cầu thả và dề dãi với nội dung đi 
ngược lại thuần phong mỹ tục. Hiện tượng 
kinh doanh kiểu chụp giật, cạnh tranh không 
lành mạnh, in lậu nhiều tác phẩm, vi phạm 
băn quyền... đang có xu hướng gia tăng. 
Những hiện tượng trên gây tác động rất tiêu 
cực tói lĩnh vực văn hóa, tư tưởng cùa nước 
ta, trong đó có việc xây dựng và phát huy hệ 
giá trị văn hóa Việt Nam.

Sử dụng cơ chế quàn lỳ của nhà nườc đế 
giữ gìn và phát huy các giá trị văn hóa, nhât 
là bão vệ băn sắc vãn hóa dân tộc, phát triên 
các lĩnh vực vàn hóa mang tính phúc lợi 
công cộng và quản lý phát triển thị trường 
các sản phàm và dịch vụ ván hóa.

Cơ chế thị trường có nhùng hạn chế, 
khuyết tật nhẩt định khi tham dự vào phát 
huy hệ giá trị văn hóa. Khắc phục hạn chế, 
khuyết tật cùa thị trường cẩn thiêt phái phái 
huy vai trò của Nhả nước, nhất là thể chế, 
chiến lược, định hướng, quy hoạch để phát 
trièn văn hóa; phân bồ nguồn lực đầu tư 
phát triển và cung ứng các dịch vụ văn hóa 
mang tính phúc lợi công cộng mà tư nhân 
không đầu tư; thẩm định các sàn phẩm vẫn 
hóa, bào vệ quyền tài sàn văn hóa cũa các 
chu thè; thanh tra, kiềm tra, xử lý những vi 
phạm pháp luật nhằm xây dụng môi trường 
văn hóa lành mạnh, thúc đấy công bằng thụ 
hường văn hóa cùa các thành phần dân cư 
trong xẫ hội, bào vệ hãn sắc văn hóa dân 
tộc, bảo đảm an ninh văn hóa trước các mối 
đe dọa.

Trong bối cành xây dựng nền kinh tế thị 
trường định hướng xã hội chủ nghĩa và hội 
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nhập quốc tế, trước nhừng hạn chế, khuyết 
tật của cơ chế thị trường, Nhà nước với chức 
năng cùa minh cần tiếp tục hoàn thiện cơ 
chế quàn lý, tạo môi trường bảo dám sự phát 
triển hồi hòa giữa phát triển văn hóa - xã hội 
với phát triền kinh tế, nhất là phân bổ nguồn 
lực và quản lý phát triền văn hóa. Quá trình 
thực thi hoạt động quản lý hành chính nhà 
nước cũng yêu cầui cần tránh sự thiên vị, 
tránh đặc quyền, đập lợi, tham nhũng trong 
hoạch định thê chế.ị chính sách, trong phân 
bô nguôn lực...

Đổi với lĩnh vực văn hóa. nghệ thuật, do 
tính chất đặc thù nện không đồng nhất vận 
dụng cơ chế thị trường với “thương mại hóa” 
các sàn phẩm vẳn hộa, nghệ thuật. Phát huy 
hệ giá trị văn hỏa hịiôn gắn với chiến lược, 
quy hoạch, kể hoạch rất rõ ràng phát triền 
tống thể vấn hóa cốa Nhà nước, được đặt 
trong phát triền lổn^ thể đất nước cả ngắn 
hạn, trung hạn và tèm nhìn dài hạn. Càng 
phát triên kinh te thị trường càng cân phài 
nâng cao trách nhiệrh cùa Nhà nước để xừ lý 
hài hòa giữa phát triền văn hóa - xà hội với 
phát triên kinh le, giữa thúc đây phát then 
thị trường các sản phàm dịch vụ văn hứa 
với phát triển các sàn phâm dich vụ vãn hóa 
mang ý nghĩa phúc lợi cồng cộng,... găn với 
chiến lược, chính sáéh và chương trình hành 
động cụ thể. Phát triển công nghiệp văn hóa, 
kinh tê sáng tạo là ịmong muốn cùa nhiều 
quốc gia, nhưng nhữịng quốc gia thành công 
phải bát đầu tù một chiến lược rở ràng, thể 
chế đủ sức bào vệ qtỊyền tài sản trí tuệ minh 
bạch và mức đầu tư lớn han đẩu, hành động 
nhất quán của Nhà nước, sau đó mới nói đến 
huy động tư nhân thpm gia. Nhiều lĩnh vực 
văn hóa, nghẹ thuật 'mà tư nhân không làm 
cân đên trách nhiệrri của Nhà nước trên cá 
mặt đầu tư phát triển các hạ tầng - kỹ thuật, 
đào tạo nguồn nhân llực, chi trâ phi liêu dùng 

dịch vụ dưới hình thức miễn phi hoặc phí sừ 
dụng thâp. Ilạ tâng - kỹ thuật chơ phát trìên 
các thiết chế vãn hóa rất lốn kém, ít có khả 
năng thu hồi vòn, rất cằn đến vai trò dầu tư 
cùa Nhà nước, như nhà hát, công viên, thiết 
bị đào tạo... Đào tạo nhân lực cho lĩnh vực 
văn hóa, nghệ thuật không hoàn toàn theo 
quan hệ cung - cẩu trên thị trường lao động, 
mà từ đặt hằng cùa Nhà nước, nhất là các lĩnh 
vực nghệ thuật đinh cao có khi chi rất it sinh 
viên vẫn phái mở trường, mớ lớp. Không ít 
lình vực vãn hóa, nghệ thuật truyền thống 
cõ nguy cơ mai một, cần đền trách nhiệm 
của Nhà nước trong bào tồn. Đó là chưa kể 
những lĩnh vực liên quan đến an ninh văn 
hóa, bẩo vộ bàn sắc văn hóa dàn tộc trước 
các mối đe dọa, các thách thức cần phải tăng 
cường vai trò, trách nhiệm của Nhà nước. 
Chi ưà phí cho người tiêu dùng các dịch vụ 
văn hóa công cộng cùng là một hình thức 
mở mang phúc lợi xã hội cho nhân dân, the 
hiện cồng bằng trong thụ hường vãn hóa.

Thực tể cũng cho thấy, thá nồi sàn phẩm 
văn hỏa, nghệ thuật sẽ làm lẫn lộn già - Ihật, 
thậm chí tạo môi trường cho những sản 
phẩm phi đạo đức, phi nhân văn, đi ngưỏe 
lại với những giá trị chân chính cúa dân lộc, 
cùa nhân loại. Do đó, đẽ khăc phục những 
hạn chế cùa cư chế thị trường, cần đến cơ 
che quân lý cùa nhà nước dựa trên nguyên 
tắc pháp quyền, the hiện trong huy động, 
phân bổ vả sữ dụng nguồn lực tài chính 
đầu tư hợp lý; tổ chức sản xuất và cung ứng 
các sàn phẩm, dịch vụ văn hóa mà tư nhân 
không làm; quàn lý vâ phát triển các hoạt 
động sáng tạơ, sáng tác vẫn hóa, thâm định, 
bảo vệ bản quyển tác giả; đào tạo, bồi dưỡng 
nguồn nhân lực văn hóa, nghệ thuật... Nhà 
nước có thế trực liếp tô chức các đơn vị sự 
nghiệp công lập đàm nhiệm cung cấp dịch 
vụ công cơ băn, thiết yếu miền phí hoặc phi 
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sử dụng thấp trên lĩnh vực văn hóa, hoặc 
ủy nhiệm cho các chủ thể ngoài nhà nước 
(các hiệp hội nghề nghiệp, các tố chức xã 
hội,.,.) có điêu kiện thực hiện một cách hiệu 
quâ việc cung ứng dịch vụ văn hóa, nghệ 
thuật (các tồ chức ngoài nhà nước này được 
khuyến khích hoạt động theo cư chế không 
vị lợi nhuận, mà chi thu phí để tự trang trài, 
đồng thời chịu sự kiểm tra, giám sát cua Nhà 
nước) nhằm khóa lấp "vùng trung gian"14’ 
mà Nhà nước gặp giới hạn và thị trường gặp 
thất bại. Các dịch vụ xã hội phì lợi nhuận 
trên lình vực văn hóa được Nhà nước miền 
thuê, cơ chề đặt hàng hoặc đấu thầu ờ một 
số hạng mục văn hóa, nghệ thuật được thực 
hiện đê khu vực ngoải nhà nước có thể huy 
động nguồn lực đẩu tư.

(4) “Vùng trung gian" lá nơi mà thị trường bó trổng 
vi không mang lại lợi nhuận: Nhà nước không với lới, 
dễ bị sỏr. lâng quen do eà h»n chế nguồn lực, thuộc tinh 
tập trung, quan liêu

ơ nước ta hiện nay, tham gia cung cấp 
các địch vụ văn hóa - nghệ thuật có thể là 
các đơn vị sự nghiệp công, có thể là các 
đơn vị sự nghiệp tư. có thể là hình thức đầu 
tư theo đổi tác còng - tư, tùy theo tỉnh chất 
của từng loại hình địch vụ. Hằng năm, kinh 
phí chì cho hoạt động văn hóa chiếm 1,8% 
tỏng chi ngân sách nhà nước. Việc Nhà 
nước cho phép rư nhàn thành lập các hãng 
phim tư nhân, chiếu phim; tổ chức các hoạt 
động biêu diễn; hựp tác với hàng chục cơ sỡ 
in ấn và triển khai các chính sách ưu đài hồ 
trợ hoạt động sán xuẩt và dịch vụ văn hỏa 
đã tạo môi trường pháp lý thuận lợi cho các 
cá nhân, doanh nghiệp, các lố chức xã hội 
trong và ngoài nước... đầu tư vào các hoạt 
động văn hóa, từng bước “cời trói” cho sức 
sản xuât văn hóa. Điều đó dã tạo điều kiện 
cho các chủ thể đa dạng trong xã hội tham 
gia vào việc bào đâm cung ứng dịch vụ văn 
hóa, nghệ thuật, phát huy nguồn lực toàn 
xã hội chăm lo phát triển, nâng cao chất 
lượng và đa dạng hóa các sàn phẩm, dịch 
vụ vãn hóa, nghệ thuật, bào đàm còng bằng 

trong thụ hưởng các sản phẩm và dịch vụ 
văn hóa, nhất là các đối tượng chính sách 
và người nghèo.

Thời gian qua, cơ chế đặt hàng và hợp tác 
công - tư trong lĩnh vực văn hóa, nghệ thuật 
đã được thực hiện và mang lại một sổ kết 
quả nhất định. Đối với ngành điện ảnh, việc 
tiến hành đặt hàng sàn xuất phim bàng nguồn 
ngân sách nhà nước thông qua mò hình Nhà 
nước đầu tư. tư nhân sản xuất tạo nên bước 
đột phá mới đối với sự phát triền của ngành 
điện ânh, tiêu biếu lả bộ phim “Tôi thây hoa 
vàng trên cò xanh" (đạo diễn Victor Vù) đạt 
doanh thu chiếu rạp gần 78 tý' đồng và giành 
giải thưởng tại bốn hạng mục của Liên hoan 
phim Việt Nam lần thứ 19, trong đó có giái 
thường cao quý nhất là giải Bông sen vàng. 
Gần đây, năm 2019, bộ phim "Truyền thuyết 
về Quán Tiên” (đạo diễn Dinh Tuấn Vù) 
được Nhà nước đặl hàng đã giành giỏi Bông 
sen bạc tại Liên hoan phim Việt Nam lần thứ 
21... Tuy nhiên, cơ chế Nhà nước đạt hàng 
cẩn được thực hiện hiệu quá hơn để khắc 
phục những bất cập, đồng thời kết hụp với 
việc thực hiện đấu thầu và tãng cường công 
tác quàn lý, kiểm định chẩt lượng cũng như 
có sự họp tác với các hàng phát hành lớn đê 
nàng cao chất lượng và sức lan toa cùa các 
giá trị vãn hóa, nghệ thuật.

Bên cạnh đó, Nhà nước cũng thực hiện 
cơ che đật hàng, hồ trợ cước vận chuyên 
cấp, phát miễn phí một số ẩn phẩm báo chí 
phục vụ nhiệm vụ chính trị, an ninh, quổc 
phòng, thông tin đối ngoại, phục vụ thiếu 
niên, nhi đòng, người khiếm thính, khiếm 
thị, đông bào vùng dân tộc thiểu số, vùng có 
điểu kiện kinh té - xã hội đặc biệt khó khãn,
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vùng sâu, vùng xa, miên núi, bién giới, hài 
đào...; cỏ chính. sẬch đa dạng hõa các loại 
hỉnh bảo làng, thui viện, khuyến khích phát 
triên các thư viện, bảo tàng tư nhân phục vụ 
cộng đong không Ỳ ì mục tiêu lợi nhuận, qua 
đó vừa mờ rộng Cơ hội tiếp cận thống lin 
cho các nhóm đôi ịtượng khác nhau, nhất là 
nhõm yếu thế trong xã hội, góp phần vào 
công cuộc giảm nghèo đa chiều bền vừng, 
vừa khơi dậy tinh Ịthần dân tộc, vừa gìn giừ 
và phát huy các di sản quốc gia, các giá trị 
văn hóa quý báu cùa dân tộc.

Sừ dụng cơ che chuyển hóa năng lượng 
tinh thần tích cực cùa con người thành động 
lực văn hỏa - tinh Ihân, biên giá tri văn hóa 
thành sức mạnh vãn hóa.

Có thê xem đây là cơ che rất đặc thù cùa 
tĩnh vực văn hóa tính thần. Neu như cơ chế 
thị trường lấy kichịthích lợi ích vật chất làm 
động lực, dựa vào <ịuy luật kinh tế thị trường 
để phân bổ nguồn lực; cơ chế hành chính 
lấy hiện pháp hànt) chính để điểu tiết, phân 
bồ nguồn lực, buộlc mọi thành viên xã hội 
phải phục tùng; thi cơ chế chuyển hóa các 
năng lượng tinh thẩn tích cực lại diễn ra 
trong điều kiện các giả trị tốt đẹp cua con 
người được khen dậy, tôn vinh, khẳng định. 
Cơ ehế chuyển hóa các năng lượng tinh thần 
lả đặc điêm riêng có cúa đời sống vãn hóa 
tinh thần, làm nênl cái cao quý cùa giá trị 
văn hóa tinh thần, nếu biết phát huy đầy đù, 
đũng đắn sỗ tạo dồng lực tơ lớn cho phát 
triển, xây dựng đời sống văn hóa linh thần 
lành mạnh, tạo nèp sức mạnh tinh thần đề 
điều chỉnh hành ví, lối sống. Có thề thấy, 
“nếu như lợi ích kỉnh tế tạo ra động cơ để 
thúc đẩy con người |hành động thôa mân nhu 
câu cùa chính họ và đóng góp cho xã hội, 
thì động lực văn hqa - tinh thàn lại làm chơ 
mỗi con người luônl vượt lên lụi ích cá nhân 
đế khẳng định các giá trị theo đuôi, rồi hành 

động một cách tự giác, tự nguyện bằng tấl cả 
sự xả thần vì danh dự, nhân phâm, dấn thân 
cho dân tộc, phụng sự nhân dân bằng tất cả 
năng lực nội sinh vốn có”'51.

(.5) Xem: Nguyen Xuán Phúc: “Tiểp tục đỏi mới 
mạnh mẽ nhàm khai thõng, giái phóng tối da, huy động 
và SŨ dụng có hiệu qua mọi nguốn lực, tạo động lực mới 
đưa dât nước phát triên nhanh, ben vững’', Tạp chí Cộng 
sán. sá 929 (tháng 11-2019), tr.6

Cơ chế chuyển hóa các năng lượng linh 
thần tích cực vữa tạo động lực phát triển, 
vừa điêu tiêt sự phát triên. Dưới chiều cạnh 
động lực phát triên, cơ chê chuyên hóa các 
năng lượng tinh thần tích cực thúc đấy lính 
năng động của ý thức con người, làm cho 
những phẩm chất tổt đẹp mang bản chất 
người được khơi dậy, khắng định, tôn vinh, 
như tinh thẩn ycu nước, lông tự hào, danh 
dự, nhàn phàm,... nhờ đỏ mả hành động tự 
giác, tự nguyện, ke cá hy sinh tính mạng bán 
thần cho mục đích cao đẹp. Hành động tự 
giác, tự nguyện là hành động với tư cách 
một con người tự do, hành động do sự thôi 
thúc cùa lương lâm, khi được giác ngộ một 
cách sâu sắc các giá trị, mục đích, lý tưởng 
tốt đẹp. Dưới chiều cạnh hệ điều tiết sự phát 
triển, khi các năng lượng tinh thần tích cực 
dtrực giải phỏng, phát huy cao độ, chuyên 
thành động năng, cỏ ĩảc dụng điều chinh các 
hành vi, lối sống với nhũng người lẵnh đạo, 
quân lý đè định hình nên đạo đức công vụ; 
với những người sàn xuất, kinh doanh có ỷ 
nghĩa thúc đẩy liêm chính kinh doanh; với 
những người tiêu dùng thì định hình nên đạo 
đức ticu dùng, hình thành cảch tiêu dùng 
thòng thái, khãc phục những khuyết tật cua 
xã hội tiêu dùng. Do đó, việc phái huy hiệu 
quà CƯ chế chuyên hóa các năng lượng tinh 
thân tích cực, thúc đấy tinh năng động cúa ỳ 
thức ở nhũng thời diêm thích hợp có ý nghía 
vô cùng quan trọng trong quá trình phát triển 
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của mỗi quốc gia, dân tộc. Sức mạnh vãn 
hóa - tinh thần khi đó trờ thành inột bộ phận 
cấu thành của sức mạnh tổng hụp cúa quốc 
gia, dân tộc. Lịch sử cách mạng Việt Nam 
đã chứng tò, dù đứng tnrớc nhùng kè thù lớn 
mạnh hon nhiều lần về sức mạnh vật chat - 
kỹ thuật, nhưng chúng ta vẫn giành thắng 
lợi nhờ dựa vảo sức mạnh tồng hợp vượt 
trội, mà ở đó hệ giá trị văn hóa được chuyên 
hóa thành sức mạnh văn hóa, sức mạnh văn 
hóa - tinh thần dược chuyển hóa thành sức 
mạnh vật chất.

Cư che chuyển hóa các năng lưựng tinh 
thẩn, phát huy tính năng động, ý thức trách 
nhiệm tự giác, tự nguyện của con người 
thông qua nhiều hình thức khác nhau, như 
nêu gương và noi gương, tu dưỡng, rèn 
luyện, tôn vinh, biểu dương, tuyên truyền, 
giáo dục.

Nêu gương và noi gương là hình thức có 
ý nghĩa cực kỳ quan trọng trong phát huy 
hệ giá trị văn hóa các dân tộc. Nêu gương 
là lảm khuôn mẫu mực thước cho người 
khác học lập, làm theo. Nêu gương luôn 
gắn liền với tu dưỡng, ròn luyện theo các 
chuân mực đạo đức cùa dân tộc, cúa đãng 
cách mạng - phần cốt lõi của hệ giả trị văn 
hóa. Noi gương là học tập, lảm theo những 
tấm gương sáng. Nêu gương trên không 
gian toàn quốc chính là xây dựng các nhà 
chính trị, tinh hoa của đất nước thật sự mẫu 
mực cã về tài năng, đạo đức, uy tin đế làm 
gương chu cấp dưới và nhân dán noi theo. 
Động viên, tôn vinh, tuyên truyền, giáo dục 
có ý nghĩa khơi dậy những giá trị mang bản 
chất người, làm cho các giá trị tổi đẹp luôn 
được đề cao, trờ thành chuẩn mực chơ mọi 
người hướng tới. rồi hành động một cách 
đúng đắn. Ở dãy cần cả giáo dục từ trong 
gia đình, nhà Irường và xã hội; động viên 
kịp thời đè tôn vinh những giá trị tốt đẹp 

vào những thời điểm có ý nghĩa gây hiệu 
ứng lan tòa rộng, người được tôn vinh luôn 
thấy niềm vinh quang, tự hào khi đà hành 
động đúng đắn; tuyên truyền đúng người, 
đúng việc, đúng thời diêm, lấy dư luận làm 
áp lực đầy lùi cái xấu và nuôi dưởng, làm 
cho cái tốt đẹp ngày càng này nở. chiếm đa 
số trong xã hội.

Lịch sừ dân tộc Việt Nam chứng minh, 
chính những nhà chính trị kiệt xuất, có đù cà 
đức và tài, văn vò song loàn, bao giô cũng 
bao hàm cà tính chất “thù lình tinh thần", 
có sức quy tụ lòng dẫn, có khà năng lan tỏa 
những giá trị văn hóa lốt đẹp trong cộng 
dồng, trớ thành những biêu tượng văn hóa - 
sự kểt tinh những giá trị văn hõa tốt đẹp cùa 
dân tộc. Giá trị tốt đẹp đó ảnh hưởng lan 
tòa trong xã hội Ihõng qua tư tường và hành 
động đê cà dân tộc hục lập vả làm theo. Sức 
mạnh văn hóa tinh thẩn khi trờ Ihảnh biểu 
tượng quốc gia còn chứa đựng chức năng 
quy tụ nhân tâm, hội tụ lòng người đề thực 
hiện nhũng mục tiêu, lý tường cao đẹp.

Chủ tịch Hồ Chí Minh, lãnh tụ vĩ đại cùa 
Đàng ta và dân tộc ta, tiêu biểu cho tâm hồn, 
trí tuệ, bàn lĩnh, khi phách Việt Nam, là biểu 
tượng văn hóa của dân tộc, cỏ sửc mạnh 
lớn lao, hiệu triệu và quy tụ trái lim của 
muôn triệu người dân đất Việt, từ đó khơi 
dậy sức mạnh tinh thần đại doàn kết toàn 
dấn tộc và chuyên hóa thành sửc mạnh vật 
chất, giúp nhàn dân ta chiến thảng các thế 
lực ngoại xâm hùng mạnh nhất thời đại. Do 
đó, việc học tập và làm theo lư tường, đạo 
đức, phong cách Hồ Chí Minh tiếp lục dược 
đây mạnh vả đưực coi lã một nội dung quan 
trọng, găn kềt chặt chẽ với việc xây dựng và 
phát triẻn văn hóa, con người Việt Nam, xày 
dựng hệ giá trị văn hóa Việt Nam thời kỳ 
dẩy mạnh công nghiệp hóa, hiện đại hóa và 
hội nhập quốc tế.
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Công cuộc xây dựng và bào vệ Tố quốc 
hiện nay đòi hỏi cần tiếp tục xây dựng và 
nhân rộng các mô hình hay, cách làm hiệu 
quà, tôn vinh nhữhg cá nhân, tập thể điên 
hình trong học lập và làm theo tam guvng tư 
tường, đạo đức, phong cách Hô Chí Minh, 
những văn nghệ sì, những nghệ nhân dân 
gian cứ nhiều đóng góp cho sự phát triển 
văn hóa dân lộc, nỉụing biêu tượng văn hỏa 
mới cùa thời đại.

Thực tế ỡ nước :1a đã có nhiều mô hình, 
cách làm hiệu quảỉtrong các lĩnh vực kinh 
tể, văn hóa, xã hội, nhửng tấm gương người 
lôt, việc tốt,... cỏ khỏ năng truyền câm hửng, 
có sức lay động lòng người, lan tòa sâu rộng 
trong xẵ hội, nhất là trong các thời điểm đất 
nước đứng trước n^ừng khỏ khăn, thử thách 
khắc nghiột. Thực tiễn cuộc chiến chổng đại 
dịch COVID-19 hay các hoạt động ứng phó, 
cứu trợ đợt bão lũ Ớ! miền Trung nước ta vừa 
qua đã khăng định vững chắc hơn giả trị văn 
hóa Việt Nam. Đó lậ sự đoàn kểt, chung lưng 
đấu cật đổ vượt gian khô. Đó lả tinh thần 
tương thân tương áỉ, “lá lành đùm lá rách”, 
là tình hừu nghị giìịa dàn tộc Việt Nam với 
các dân lộc khác trên thế giới. Những mô 
hình “ATM gạo", “ẠTM khẩu trang”, “siêu 
thị không đông”, những chuyên xe chở đội 
ngũ bác SÌ, nhân viên V tổ, cán bộ, chiến sì 
hay các chuyển hàqg cứu trợ, chi viện cho 
những địa phương dang trong tâm dịch, tám 
lũ, những việc làm tử tể cùa biết bao người 
Việt Nam trong ntỊớc và ờ nước ngoài... 
tất cả là những biểu tượng vô cùng đẹp 
đẽ, mang đậm giá tỊrị văn hóa Việt, có sức 
lan tòa mạnh tnỗ. Óó thê nói, trong những 
hoàn cánh đầy khó khăn, thách thức, Đàng 
và Nhà nước ta dã kjhơi dậy được sức mạnh 
tinh thần của toàn dan và chuyển hóa thành 
sức mạnh vật chất của đất nước dể làm nên 
những thắng lợi rất ặáng tự hào.

Thời gian qua ờ nước ta xuất hiện ngày 
càng nhiều các doanh nghiệp xã hội (hoạt 
động với mục liêu giải quyết vấn dề xằ hội. 
môi Irường vi lợi ích cộng đồng, sứ dụng it 
nhất 51% tổng lợi nhuận hẩng năm để tải 
đâu tư nhăm thực hiện mục tiêu xã hội) hoại 
động đa dạng trên các lĩnh vực, như vàn 
hóa, giáo dục, đào tạo, chăm sóc sức khỏe, 
thủ công mỹ nghệ, truyền thông cộng đồng, 
nông nghiệp, bào vệ môi trường.... mang lại 
nhiều lợi ích cho cộng đồng, góp phẩn lan 
tỏa sâu rộng xu hướng tiêu dùng văn minh - 
“riêỉí dùng tạo giá trị xã hội” (BuySocial). 
Một sổ doanh nghiệp xã hội tiêu hiểu, như 
Zó Project (dự án Zó với các sản phẩm giấy 
dó và đo trang trí từ giấy dó, tôn vinh nét đẹp 
cúa nghề làm giấy thú công, bảo tồn vùng 
trồng giấy dó và kỳ thuật làm giấy cổ iruyền, 
thúc đấy sự phát triển các nhóm sàn xuất ờ 
miền núi, nông thôn); Công ty' cổ phần K.ym 
Việt với các sân phàm thú nhồi bòng, tranh 
vãi độc đáo, sáng lạo, được chính những 
người khuyết tật tự làm bằng đôi bàn lay, trí 
óc và cã tàm hôn, gừi gắm các giá trị văn hóa 
dân tộc sâu sắc... Qua đó, các doanh nghiệp 
xâ hội đã khơi dậy trách nhiệm xã hội cùa 
mỗi cá nhân (nhất là của giới trê), thúc đấy 
các hoạt động có ý nghĩa trong cộng đổng, 
góp phần hiệu quá trong việc kích hoạt hệ 
giá trị văn hóa tốt dẹp cùa dân tộc.

Một số^giải pháp nâng cao hiệu quả 
các cơ che phát huy hệ giá trị văn hóa 
Việt Nam

Trên Ihực tể, không có một cơ chế nào vận 
hành riêng rẽ để phát huy hệ giá trị văn hóa 
Việt Nam mà luôn cẩn định hình cơ chế tổng 
họp dựa trôn khai thác, sử dụng mặt tích cực 
của từng cơ chế. Trước những đồi thay của 
thời kỳ' mới, trong bối cành toàn cầu hóa và 
hội nhập quốc tế, đế phát huy hệ giá trị văn
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hóa Việt Nam, góp phần bồi đắp dần khí và 
thúc đẩy khát vọng phát triển đất nước, cần 
thực hiện đồng hộ một số giải pháp sau:

Nhóm giãi phãp chung:
Xây dựng ý thức bảo tồn và phát huy hệ 

giá trị văn hóa, con người Việt Nam trong 
mỗi công dân. Thông qua các biện pháp 
tuyên truyên, giáo dục để nâng cao nhạn 
thức cùa các cầp úy, chinh quyền (trong đó 
có cán bộ quản lý và cán bộ còng tác trong 
lĩnh vực văn hóa) và toàn dân về vai trò, vị 
trí, tầm quan trụng cùa vãn. hóa, hệ giá trị 
văn hóa đối với việc bồi đắp dân khi vã thúc 
đẩy khát vọng phát triển đất nước. Phát huy 
sức mạnh tổng hợp của cả hệ thống chính trị 
trong việc phát huy hê giá trị văn hóa, đề cao 
vai trò chú thê cùa nhân dàn trong sáng tạo 
và hường thụ văn hóa.

Chú trọng công tác tuyên truyền, giáo 
dục ý thức chính trị, tư tưởng, truyền thống, 
hệ giá trị văn hỏa dân tộc, đạo đức. bàn lĩnh, 
trách nhiộm, lối sống lành mạnh, lý tường 
sống, khát vọng phát triền, ý thức tự học, thực 
hục, học tập suốt đời và tinh thần thượng tôn 
pháp luật cho the hệ lương lai cùa đất nước; 
tránh tư tường sớm thóa mằn, lâm lỷ bạc 
nhược, thiêu ý chí vươn lên, thiếu khát vọng 
trong cuộc sống, nhất là khát vọng phát triển 
đất nước phồn vinh, hạnh phúc. Đấu tranh, 
ngăn ngừa kịp thời các hoạt động phá hoại 
của các thế lực thù dịch; phòng, chống "diễn 
biến hòa bình’" trên lĩnh vực vãn hóa - tư 
tường, báo vệ nồn tàng tư tưởng cùa Đảng 
và các giá trị văn hóa tốt đẹp cùa dân tộc.

Tăng cường cảc hoại động đào tạo, bồi 
dưỡng nguồn nhân lực và đầy mạnh các 
hợp tác quôc tể vê văn hóa. Thường xuyên 
tô chức các lớp nâng cao trình độ, nghiệp 
vụ, nhất là trinh độ ngoại ngữ, tin học và 
kiên thức về vãn hóa cho đội ngù cán bộ làm 
công tác văn hóa, cán bộ quản lý. Xây dựng

76 SÁ < niị, 

cơ chê lựa chọn, sứ dụng cán bộ văn hóa 
một cách công khai, minh bạch. Tăng cường 
học tập kinh nghiệm quốc tế về còng lác 
báo tồn di sàn, đào tạo nguồn nhân lực vẫn 
hóa, nghệ thuật, quản lý văn hóa. xây dựng 
chính sách văn hóa quốc gia, kinh nghiệm 
phát triền công nghiệp vàn hóa, bào vệ bàn 
quyền các tác phầm văn hóa, nghệ thuật dựa 
trên nhùng thành quà cùa cuộc Cách mạng 
công nghiệp lần thứ tư.

Nhóm giái pháp nâng cao hiệu quá cùa 
các cư chế:

Dổi mới thê che văn hóa, hoàn thiện các 
cơ che, chính sách vê văn hóa, nâng cao hiệu 
lực, hiệu quả quản lý cùa Nhà nước trong 
lĩnh vực văn hòa. Gắn kết vãn hóa với chính 
trị, với kế hoạch phát triển kinh tế - xả hội 
cùa các cấp, các ngành và địa phương; lồng 
ghép hoạt động bào tồn và phát huy hệ giá 
trị văn hóa trong triển khai chiến lưực phát 
triển vãn hỏa và du lịch Việt Nam. Nàng cao 
hiệu quà công tác quân lý lễ hội, hiệu quà 
hoạt động văn hóa, nghệ thuật. Tiếp tục ihực 
hiện hiệu quâ cơ chế Nhà nước đặt hàng 
các doanh nghiệp hoặc tổ chức xằ hội đề đa 
dạng hóa vả nâng cao chất lượng các sản 
phàm văn hóa, đáp ứng yêu cấu nâng cao 
dân trí, xây dựng môi trường văn hóa lành 
mạnh, xây dựng hệ giá trị văn hỏa phù hợp 
với những yêu cầu của thời kỳ mới.

Tạo khung thề chế cho phát triển các 
loại hình dịch vụ xà hội phi lợi nhuận do 
nhiêu chủ thể cung ứng, đáp ứng ngày càng 
tốt hơn nhu câu tăng nhanh và đa dạng cùa 
các tâng lớp nhân dân, đề thực hiện các mục 
tiêu phát triền xã hội cũng như khắc phục 
tinh trạng thương mại hóa một số hoạt động 
cung ứng dịch vụ sự nghiệp công (trong đó 
có dịch vụ sự nghiệp còng ở lĩnh vực văn 
hóa), nâng cao trách nhiệm xâ hội cúa các 
doanh nghiệp. Phát huy vai trò cùa các tố
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chức chính trị - xã hội, các tổ chức xã hội - 
nghồ nghiệp, các dọanh nghiệp trong việc tố 
chức, tham gia các hoạt động cung cấp dịch 
vụ sự nghiệp công ờ lình vực văn hỏa. Phát 
triền mạnh mẽ các ịdịch vụ xã hội vận hành 
đúng theo nguyên tốc phi lợi nhuận.

Triển khai hiệu quả “Chiến lược phát triển 
các ngành còng nghiệp văn hóa Việt Nam 
đẻn năm 2020, tẩm nhìn đến nâm 2030’-, xây 
dựng quy hoạch, kế hoạch phát triển từng 
ngành cồng nghiệp vãn hóa với những lộ 
trinh, mục tiêu ưu t|ên và giải pháp phù hợp 
với điều kiện phảt triển nền kinh te thị trường 
định hướng xã hội ịchủ nghĩa, trong đó chú 
trọng: 1- Phát triẽnị các ngành công nghiệp 
văn hỏa theo hướng chuyên nghiệp, có tính 
chuyên môn hóa cao và đồng bộ, khai thác 
mọi tiềm năng, lợi) thế về tài nguyên văn 
hóa đa dạng, hệ giáitrị văn hóa Việt Nam đe 
phát triền các ngành còng nghiệp văn hóa có 
sức cạnh tranh; 2- Quy hoạch mạng lưới các 
doanh nghiệp còng ^ghiộp văn hóa, trong đó 
hình thành một số doanh nghiệp mạnh, có 
thương hiệu và sửc 4ạnh tranh cao ừ cả trong 
nước và quốc tể; 31 Tăng cường ứng dụng 
khoa học và công nghệ trong sáng tạo, sàn 
xuất, phố biến, lưu ịgiữ các sàn phẩm, dịch 
vu văn hỏa: nâng cats năng lực sàn xuất vã 
sáng tạo các giá trị văn hóa mới, tạo ra các 
sàn phẩm văn hóa àa dạng với hàm lượng 
tri thức cao, mang đậm giá trị văn hóa dán 
tộc: 4- Đổi mởi hoạ| động quảng bá thương 
hiệu sản phẩm, dịch vại văn hóa, thương hiệu 
doanh nghiệp văn hóa Việt Nam; 5- Từng 
bước hình thành cộng đồng người tiêu dùng, 
nâng cao khả năng tjep cận, sử dụng các sân 
phẩm, dịch vụ văn hjóa cùa còng chúng.

Thực hiện hiệu quả và đúng hướng hơn 
chù trương xã hội hóa các hoạt động văn hóa, 
nghệ thuật, tạo điều'kiện thu hút và khuyến 
khích các tố chức, các hiệp hội, các doanh 

nghiệp và nghệ sĩ tham gia vào các hoạt 
động văn hóa nhàm đa dạng hóa các nguồn 
lực vật chất và sáng tạo cho các hoạt dộng 
phát triển văn hóa. quáng bá hình ảnh Việt 
Nam ra thể giới. Từng bước xây dựng cơ chế 
tự chịu trách nhiệm cùa câc tổ chức văn hóa, 
nghệ thuật khi sáng tạo và sàn xuất các sàn 
phâm văn hóa. Chuyên dôi một phần các tô 
chức vãn hóa, nghệ thuật sang hình thức cổ 
phần hóa. Dối mới cơ chế, chính sách điều 
chinh việc Nhà nước đặt hàng tác phấm, tổ 
chức sàn xuât, cõng diễn, trình chiêu, triên 
lãm, tặng giải thường. Hoàn thiện cơ chế 
phổi hụp giữa các bộ, ngành, địa phương 
trong việc xây dựng các chiên lược, quy 
hoạch, ke hoạch, các chương trình, dề án. dự 
án phát triển vàn hóa.

Tiếp tục thực hiện hiệu quả các hoạt 
động tôn vinh, khen thưởng kịp thời người 
hiền tài, gương “người tốt, việc tốt”; có cư 
chê xây dựng những mô hình có già trị như 
những biêu tượng vãn hóa trong xã hại (cá 
nhân, tập thê, doanh nghiệp, đặc biệt là thế 
hệ tre...) với những phẩm chất tiêu biêu, 
đáng trân trọng, tạo dựng được lòng tin chơ 
mọi người, cỡ sửc chinh phục vả lan tỏa 
trong xà hội, khơi dậy khát vọng phát triên 
đất nước. Thực hiện chính sách đai ngộ các 
nghệ sĩ, nghệ nhân tiêu biêu, “báu vật nhân 
văn sống”, có công bẳo vệ và phát huy giá 
trị văn hóa truyền thống tốt đẹp; khuyến 
khích đội ngù văn nghệ sĩ trong và ngoài 
nưỡc phát huy tài năng, lảm huyết đê sáng 
tạo những tác phẩm phản ánh sầu sac hiện 
thực đất nước với những hình lưựng tiêu 
biếu cùa chù nghía yêu nước, chù nghĩa anh 
hùng cách mạng Việt Nam thời đại mới, lấy 
cái tốt. cái thiện đấy lùi cái xấu, cái ảc, lấy 
nhàn tô tích cực đây lùi những tiêu cực đang 
làm xói mòn nhùng giá trị tư tường, đạo đức 
cao đẹp cùa dân tộc. □

Sỏ 955 (tháng 12 năm 21*20} 77


